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Efektywni w biznesie. 

Konkurs Komunikacji Marketingowej

EFFIE® Awards 2011 
W tegorocznej 12. edycji konkursu Effie przyznano następujące nagrody:

1. GRAND PRIX zdobyła agencja reklamowa Publicis, dom mediowy MEC, oraz Telekomunikacja Polska SA, za kampanię Dociekliwe Serce - Neostrada, oferta: Internet do 20 Mb od 1 zł, w ramach „Twój Internet” lub „Premium Internet”. 

Przewodniczący jury Prezes Alior Banku Wojciech Sobieraj tak uzasadnił decyzję jurorów odczytując werdykt przed wręczeniem nagrody: „W kategorii tak szybko zmieniającej się. Triple play’e, quadruple play’e, megabity, hajdifiniszyny, pakiety, abonamenty, ostatnie mile. Każdy konkuruje z każdym. Ceny zmieniają się codziennie. Klienci...czują się zagubieni. Kształcić, zainteresować, wzbudzić emocje. Zbudować spójną, logiczną, powtarzalną platformę komunikacji. Wyróżnić się. Stanąć poza, obok, ponad… Wygrać. A wszystko nie jako jakiś startupik, jakieś nowe coś ale jako lider rynku… Nie często zdarzają się formaty reklamowe, które tak skutecznie zmieniają postrzeganie marki, łatwo tłumaczą skomplikowane technicznie usługi, bawią silnie przenikając do świadomość. 6 października Randy Zukerberg na spotkaniu w Warszawie powiedziała, że to najlepszy koncept kreatywny w Polsce,  podzielając entuzjazm ponad 460 tysięcy fanów Serca i Rozumu na Facebooku. Jurorzy Effie, docenili nie tylko kreatywność tej kampanii ale przede wszystkim jej sukces biznesowy. Marzenie wielu: lider rynku wygrywa nie tylko rozumem ale i sercem... Albo sercem i rozumem.„ 
2. Tytuł najlepszej agencji reklamowej roku otrzymało Ogilvy - 19p, a najlepszego domu mediowego MEC – 35p. Zajęli oni pierwsze miejsce w rankingu Effie 2011.
3. Złota w tegorocznym Effie zdobyli:

- Testardo Gram, Brain, Touch Ideas, Starlink oraz Browary Regionalne Łomża, za kampanię: Łomża. Mały browar z dużym piwem w kategorii Napoje

Oraz

- Macroscope OMD, Just, Live, oraz Grupa Żywiec za kampanię Męskie Granie w kategorii Media Idea
4. Ranking agencji reklamowych i domów mediowych, powstaje po dodaniu punktów przydzielanych za zdobycie nominacji, brązowego, srebrnego i złotego Effie, oraz Grand Prix. W kategoriach produktowych i specjalnych takich jak Smart Budget, Media Idea, Launch można zdobyć odpowiednio: GRAND PRIX: 16 PKT, ZŁOTO: 8 PKT, SREBRO: 5 PKT, BRĄZ: 3 PKT, NOMINACJA: 1 PKT. W kategorii specjalnej Long Term Marketing Excellence, która nie bierze udziału w wyścigu o Grand Prix punktacja jest nieco inna. ZŁOTO to: 12 PKT, SREBRO: 8 PKT, BRĄZ: 5 PKT, NOMINACJA: 1 PKT. 
Agencje Reklamowe
Ogilvy
19




Publicis
16

Brain
14



180heartbeats
11



G7, Just, Live, Saatchi & Saatchi Poland, Testardo Gram, Touch Ideas
8

DDB Warszawa
6


Adheads, BBDO Warszawa, BRASIL, EM LAB, LOWE GGK, Mather Communications, TBWA\
5

HEADS ADVERTISING ART FM, Red8 Advertising, Wunderman Polska
3

Ogilvy Interactive
2


Addapter, GPD Advertising
1

Domy Mediowe

MEC
35


StarLink
17

Starcom 
13

PanMedia Western
11


Macroscope OMD
9

Maxus-Warszawa
7

Media Direction OMD, Media Vest, Universal McCann, ZenithOptimedia Group     5
MediaCom Warszawa, PHD Media Direction
4

Mindshare Polska, MPG, Optimum Media OMD
3

5. Pozostałe nagrody

Srebrne Effie otrzymali:
	 
	 
	 
	 
	 

	Kategoria - Żywność

	Lp.
	Zgłaszający
	Tytuł kampanii
	Produkt
	Klient

	1
	Saatchi & Saatchi Poland, ZenithOptimedia Group
	TANIEC
	Wedel
	E.Wedel

	2
	Lowe GGK, MEC
	Uwolnij Lwa
	Lion
	Nestlé Polska

	3
	Ogilvy, Starcom
	Milka. Razem dla Tatr
	MILKA
	Kraft Foods Polska

	4
	BBDO Warszawa, Media Direction OMD
	Prosto z Pieca
	Lay's Prosto z Pieca
	Frito Lay Poland

	 
	 

	 
	 


	 

	Kategoria - Artykuły nieżywnościowe

	Lp.
	Zgłaszający
	Tytuł kampanii
	Produkt
	Klient

	2
	TBWA\
	Sztuczne Szczęki
	Pedigree DentaStix
	Mars Polska 

	Kategoria - Usługi

	Lp.
	Zgłaszający
	Tytuł kampanii
	Produkt
	Klient

	1
	BRASIL
	Dlaczego Ona to zrobiła?
	Biuro Podróży TUI
	TUI Poland

	3
	180heartbeats, PanMedia Western, EM LAB
	Internetowa Rewolucja
	Google AdWords
	Google Poland

	Kategoria - Pro Bono

	Lp.
	Zgłaszający
	Tytuł kampanii
	Produkt
	Klient

	1
	Mather Communications, Maxus-Warszawa
	Weź, bądź człowiekiem
	Fundacja Azylu pod Psim Aniołem
	Fundacja Azylu pod Psim Aniołem

	Kategoria - Finanse

	Lp.
	Zgłaszający
	Tytuł kampanii
	Produkt
	Klient

	1
	Brain , PanMedia Western , 180heartbeats
	ING "Bajki”
	Konto Direct
	ING Bank Śląski 

	2
	StarLink 
	PZU UWAŻAJ NA ATRAPY
	Pakiet ubezpieczeń komunikacyjnych OC/AC
	PZU

	3
	Adheads , Media Vest 
	STOKROTKA
	Kredyt Hipoteczny
	Getin Noble Bank 

	Kategoria - Long Term

	Lp.
	Zgłaszający
	Tytuł kampanii
	Produkt
	Klient

	1
	Agencja G7 , MEC
	Dobre Łaciate
	Mleko Łaciate
	Mlekpol

	Kategoria - Media Idea

	Lp.
	Zgłaszający
	Tytuł kampanii
	Produkt
	Klient

	1
	ING Towarzystwo Ubezpieczeń na Życie
	Naga prawda o ubezpieczeniach
	ING Życie
	ING Towarzystwo Ubezpieczeń na Życie 

	3
	Ogilvy, Starcom 
	Milka. Razem dla Tatr
	Milka
	Kraft Foods Polska


Brązowe Effie otrzymali:
	Kategoria - Artykuły nieżywnościowe

	Lp.
	Zgłaszający
	Tytuł kampanii
	Produkt
	Klient

	1
	DDB Warszawa, Optimum Media OMD
	Głęboko nawilżająca linia do pielęgnacji ciała - Neutrogena® Formuła Norweska
	Neutrogena®
	Johnson & Johnson Poland

	Kategoria - Leki

	Lp.
	Zgłaszający
	Tytuł kampanii
	Produkt
	Klient

	1
	Starcom
	Bystrzak
	Vigor Bystrzaki
	USP Zdrowie

	 
	 
	 
	 
	 

	Kategoria - Usługi

	Lp.
	Zgłaszający
	Tytuł kampanii
	Produkt
	Klient

	2
	DDB Warszawa, Universal McCann
	Kampania Wietnam
	Nowe połączenie lotnicze Warszawa - Hanoi
	Polskie Linie Lotnicze LOT

	Kategoria - Retail

	Lp.
	Zgłaszający
	Tytuł kampanii
	Produkt
	Klient

	1
	Saatchi & Saatchi Poland, MPG
	Kasa wraca jak bumerang
	Carrefour
	Carrefour Polska

	Kategoria - Kampanie dotyczące edukacji społecznej, kampanie CSR

	Lp.
	Zgłaszający
	Tytuł kampanii
	Produkt
	Klient

	1
	Ogilvy
	Fundacja TVN - Liczy się każdy gest
	Payback
	Loyalty Partner Polska

	
	
	
	 
	

	Kategoria - Promocja Miejsc i Wydarzeń

	Lp.
	Zgłaszający
	Tytuł kampanii
	Produkt
	Klient

	1
	StarLink 
	Historie ukryte w obrazach
	Galeria Sztuki Polskiej XIX w. Sukiennice Kraków sponsoring PZU
	PZU

	Kategoria - Telekomunikacja

	Lp.
	Zgłaszający
	Tytuł kampanii
	Produkt
	Klient

	2
	MediaCom Warszawa
	Jestem w Play
	Play
	P4 

	
	
	
	 
	

	Kategoria - Środki Trwałe

	Lp.
	Zgłaszający
	Tytuł kampanii
	Produkt
	Klient

	1
	Ogilvy, Mindshare Polska, Wunderman Polska
	45 urodziny
	Ford Transit
	Ford Polska 

	Kategoria - Launch

	Lp.
	Zgłaszający
	Tytuł kampanii
	Produkt
	Klient

	1
	Red8 Advertising, PHD Media Direction
	Natura
	Kasztelan Niepasteryzowane
	Carlsberg Polska

	2
	MEC, HEADS ADVERTISING ART FM 
	DIH - Uwolnij swoje nogi
	DIH
	PPF "Hasco-Lek" 

	Kategoria - Smart Budget

	Lp.
	Zgłaszający
	Tytuł kampanii
	Produkt
	Klient

	1
	MEC
	Ranking NESCAFE 3in1
	NESCAFE 3in1
	Nestlé Polska 


Statystyki XII edycji konkursu:

- Zgłoszono:

· 103 kampanie reklamowe 
- Nominowano

· 38 kampanii

- Kategorie konkursowe
· 13 kategorii produktowych: Żywność, Art. Nieżywnościowe, Napoje, Usługi, Retail, Media, Pro Bono, Kampanie dotyczące edukacji społecznej, kampanie CSR, Leki, Środki Trwałe, Telekomunikacja, Promocja Miejsc i Wydarzeń, Finanse 
· 4 kategorii specjalnych: Launch, Long Term Marketing Excellence, Smart Budżet,  Media Idea 
- Jury

· Przewodniczący Jury -  Wojciech Sobieraj - Prezes Alior Banku
· Przewodniczący grup jurorskich:

· Monika Popławska, Nestle Polska (kategorie: Żywność, Art. Nieżywnościowe, Napoje), Agnieszka Hryniewicz-Bieniek, Google Poland (kategorie: Leki, Media, Usługi, Retail), Marek Biskup, Millward Brown SMG/KRC (kategorie: Pro Bono, CSR, Promocja Miejsc i Wydarzeń), Paweł Patkowski, Grupa TP (kategorie: Finanse, Telekomunikacja, Środki Trwałe), oraz Szymon Gutkowski, DDB Warszawa (kategorie: Launch, Media Idea, Smart Budget, Long Term Marketing Excellence)

· 80 osobowe jury eksperckie złożone z: pracowników mediów, instytutów badawczych, niezależnych konsultantów, marketerów, pracowników agencji reklamowych i domów mediowych.

Konkurs wspiera merytorycznie firma Ernst & Young Polska. Pracownicy firmy przeprowadzili audyt zgłoszonych prac oraz nadzorowali obrady jury, prowadzili statystykę głosowania. Patronat Honorowy nad konkursem objął Minister Gospodarki Pan Waldemar Pawlak, Patronat Główny – Pani Prezydent PKPP Lewiatan Henryka Bochniarz. 
Na całym świecie Konkurs Effie sponsorowany jest przez media. Podobnie jest i w polskiej edycji konkursu. W tym roku jak i w latach ubiegłych Sponsorami Strategicznymi Effie byli: Radio ZET, TVN i Gazeta Wyborcza. Sponsorami Wspierającymi byli: New Age Media, AMS, Onet. Partnerami Konkursu i Gali byli: Premium TV, Lotto, Art NEW media. Gospodarzem Gali Effie był Teatr Wielki – Opera Narodowa. Sponsorami Gali byli: Żywiec, Coca-Cola, Nestea, Słodkie Upominki, Picture Experience, Magic Sreen, Top Rental. Partnerami albumu Effie byli: Emerson, Zing, Mellow. Patronami Medialnymi Effie byli: TVN 24, Chilli Zet, ThinkThank, Wyborcza.pl, Mediarun.pl, FPIĘĆ.PL, PRoto.pl oraz media branżowe: Brief i Brief.pl. 
Effie to jeden z najważniejszych na świecie konkursów branży komunikacji marketingowej. Konkurs nagradza sukcesy rynkowe marek osiągnięte dzięki wdrożonym kampaniom reklamowym. Po raz pierwszy został zorganizowany w 1968 r. w Nowym Jorku przez Amerykańskie Stowarzyszenie Marketingu, a obecnie realizowany w 40 krajach świata. W Polsce organizatorem konkursu jest Stowarzyszenie Komunikacji Marketingowej SAR. 

* * *

Bliższe informacje:

Anna Zimecka 
Tel. (22) 898 84 25
Tel. kom. 0 602 302 963 
anna.zimecka@sar.org.pl 
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