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12 EDYCJA EFFIE® W POLSCE

Effie® nagradza Idee, ktdre dziataja - wspaniate pomysty, ktére osiagaja realne
wyniki oraz strategie, ktéra towarzyszy ich powstawaniu.

Effie pragnie nagradza¢ i wyrdznia¢ najbardziej skuteczne prace branzy
komunikacji marketingowej. Konkurs otwarty jest na wszelkie rodzaje
komunikacji z konsumentem - tradycyjne i alternatywne; cyfrowe i drukowane;
design i reklamy; ptatne i pro bono. Zgtasza¢ mozna kazdg forme komunikacji
marketingowej - jesli masz wnikliwg strategie, doskonatg kreacje oraz Swietne
wyniki marketingowe, ktére tego dowodzg, wyslij zgtoszenie!

W JAKI SPOSOB ZGLASZAC KAMPANIE DO EFFIE?

Wykonaj kroki 1 i 2 ponizej:

1. Przez Internet: wszystkie elementy zgtoszenia (zaréwno opis przypadku jak
i elementy kreatywne) musisz przesta¢ droga internetowg przez Platforme
Konkursowa SAR (http://platforma.sar.org.pl/):

- Wypetnione online dokumenty: Formularz Zgtoszeniowy (brief) i
Dokument Proceduralny

— Opis Kampanii (do druku w katalogu Effie)

- Komplet przyktadéw kreatywnych wg dostepnych na Platformie SAR
specyfikacji

- Dokumenty dowodowe, czyli Excel z danymi wyjsciowymi i wykresami
(pamietaj o opisaniu zrédet danych i wykreséw!)

- Logotypy - podmiotu odpowiedzialnego za zgtoszenie oraz pozostatych
zgtaszajqcych, a takze zgtaszanego brandu (Klienta)

- Dowdd opfaty za zgtoszenie

2. Poczta tradycyjna/kurierem: zgtoszenie musisz takze nadesta¢ na adres
audytora konkursu, firmy Ernst & Young Polska:

- Wypetniony i podpisany Formularz Zgtoszeniowy (brief) z parafkami
Zgtaszajacych, Klienta, Domu Mediowego i Instytutu badawczego na
kazdej stronie

- Wypetniony i podpisany Dokument Proceduralny z pieczatkami w
wyznaczonych miejscach

- Opis Kampanii (do druku w katalogu Effie) z podpisami i parafkami na
kazdej stronie Zgtaszajacych i Klienta

- Dowadd opfaty za zgtoszenie

Dokumenty majg by¢ dostarczone po jednym egzemplarzu z kazdego.

Do kazdej zgtaszanej kampanii wymagane jest ztozenie oddzielnych kompletow
zgtoszen zawierajacych wszystkie wymienione wyzej w krokach 1 i 2 elementy.
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WYMAGANE DOKUMENTY ZGLOSZENIOWE

1. Formularz Zgtoszeniowy (Dokument Brief)

Zgtoszenie powinno zawiera¢ wyczerpujacy opis wszystkich dziatan komunikacji
marketingowej, ktére stworzono i wprowadzono w zycie w ramach tej kampanii,
jak réwniez opis wszelkich innych czynnikow, ktére wptynety na wyniki kampanii.

UWAGA! Nigdzie w formularzu zgltoszeniowym, ani tez nigdzie na
materiatach kreatywnych nie wolno wpisywaé¢ nazwy Agencji
(reklamowej, mediowej ani innej).

Kazdy punkt Formularza Zgtoszeniowego opatrzony jest wskazéwkami, jak ma
zosta¢ wypetniony. Nie mozesz przekroczy¢ limitéw stéw podanych w obszarach
do wypetnienia.

Na kazdej stronie wydrukowanego formularza zgtoszeniowego muszg znalez¢ sie
parafki nastQpUchych podmiotow:
podmiotu odpowiedzialnego za zgtoszenie (Zgtaszajacy 1)
= kolejnych podmiotow zgtaszajacych, w przypadku wspdlnego

zgtoszenia
= domu mediowego potwierdzajgcego wysokos¢ wydatkéw mediowych
= Klienta

= Instytutu Badawczego, z ktdrego wynikow korzystano w zgtoszeniu
UWAGA! Dla kategorii Long Term obowigzuje inny Formularz Zgtoszeniowy.

2. Dokument Proceduralny

Jest szczegdétowym opisem podmiotéw zgtaszajacych i biorgcych udziat przy
tworzeniu kampanii, a takze deklaracjq ztozenia odpowiednich dokumentéw.
Dokument MUSI zawiera¢ potwierdzenie wynikdw kampanii przez odpowiedni
Instytut Badawczy oraz Klienta (podpisy i pieczatki).

3. Opis Kampanii
Jest to opis case’u ktory zostanie umieszczony w katalogu EFFIE 2011 wraz z
wybranymi kreacjami (1 lub 4 szt.) i wykresami dowodowymi (patrz katalogi z
poprzednich edycji konkursu). Wszystkie elementy muszg znalez¢ sie w
dokumencie Word. Opis powinien mie¢ maksymalnie 6400 znakéw uwzgledniajac
spacje i znaki przestankowe. Tekst musi by¢ ostatecznie adjustowany, gotowy do
druku. Organizatorzy zastrzegajg, iz moze on nie by¢ przedstawiany do akceptacji
Agencji, przed drukiem w katalogu EFFIE. Jakiekolwiek zmiany w tekscie i
wykresach, powoduja kazdorazowe dodatkowe optaty (patrz rozdziat Optaty).
Na kazdej stronie Opisu Kampanii muszg znalez¢ sie parafki nastepujacych
podmiotdow, a na ostatniej podpis Zgtaszajgcego z pieczatka:

= Podmiotu odpowiedzialnego za zgtoszenie (Zgtaszajacy 1)

= Kolejnych podmiotéw zgtaszajacych, w przypadku wspdlnego

zgtoszenia
= Klienta
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CO POWINNO ZNALEZC SIE W FORMULARZU
ZGLOSZENIOWYM?

= Kategoria
Wskaz kategorie (postugujac sie listq kategorii Effie), w ktérej Waszym
zdaniem kampania powinna by¢ oceniana przez sedzidw.

= Nazwa produktu
Wymien jedynie nazwe reklamowanej marki produktu Iub ustug. Np.
~Kleenex”, a nie ,,Chusteczki marki Kleenex”.

= Rodzaj produktu
Zwiezle opisz rodzaj reklamowanego produktu lub ustugi, bez wymieniania
nazwy marki. ,Papierowe chusteczki do nosa”, a nie ,Chusteczki Kleenex”.

=  Tytut kampanii
Podaj tytut kampanii, a nie tytuty poszczegdlnych reklam kampanii.

= Zasieg
Zaznacz, jaki kampania miata zasieg, wybierajac jedna z trzech podanych
mozliwosci.

a) Kontekst rynkowy
Opisz kontekst rynkowy przed kampania:
a. ogolna sytuacja na rynku - rynek (nie)rozwijajacy sie, rynek
(nie)dojrzaty, skonsolidowany/rozdrobniony, silnie konkurencyjny itp.
b. gtébwne trendy na rynku - wzrost/spadek sprzedazy, zmiany cen,
nowe technologie, nowe produkty, przemiany ekonomiczne,
kulturowe i spoteczne itp.
c. gtowni gracze: uktad sit, zrédta przewag, itp.

b) Pozycja wyjsciowa marki

Przedstaw sytuacje marki przed rozpoczeciem dziatan komunikacyjnych np.:
udziat w rynku/poziom sprzedazy, tendencja wzrostowa/spadkowa, na tle
konkurencji.

c) Wyzwanie
Wskaz kluczowy problem (gtéwne wyzwanie dla marki/ wynikow biznesowych),
ktérego rozwigzanie wymagato dziatann komunikacyjnych.

d) Cele kampanii

Wymien mierzalne cele, jakie miata zrealizowa¢ kampania. Mogg to by¢ cele
zarowno odnoszace sie do kategorii (ksztattowanie rynku, przetamywanie
istotnych barier $wiadomosciowych lub barier wejscia do kategorii), sprzedazy
(np. udziat w rynku, liczba uzytkownikdéw, lojalnos¢ uzytkownikow, gotowos¢ do
ptacenia wyzszych cen, promowanie sprzedazy poza sezonem), jak i do
komunikacji (np. $wiadomos$¢ spontaniczna lub wspomagana marki, $wiadomos¢
spontaniczna lub wspomagana reklamy, wizerunek marki). W przypadku celéw
odnoszgcych sie do komunikacji dopuszczalne sg zarédwno dane z badan
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ilosciowych i jakosciowych. Podaj dla poszczegdlnych celdw benchmarki z lat
poprzednich lub benchmarki dla kategorii lub z dziatan konkurenciji.

e) Grupa docelowa

Sprecyzuj zatozong grupe docelowg oraz uzasadnij ten wybdr. Podaj jedynie te
informacje, ktére sg potrzebne dla zrozumienia prezentowanej koncepcji kampanii
(czyli takie, ktore miaty wptyw na dokonywane wybory strategiczne czy
kreatywne).

f) Strategia komunikacji: gldowna mysl (idea) i jej uzasadnienie
Jaka byta gtéwna mysl/idea, na ktérej opierata sie prezentowana komunikacja?

« Jaki byt insight zwigzany z konsumentem, kategorig, czy marka na ktérym
byta oparta?

« Na czym polegata warto$¢ tej koncepcji dla efektéw kampanii - jak i
dlaczego przekazanie tej idei w komunikacji wptyneto na zachowanie
konsumentéw zgodnie z oczekiwaniami?

g) Skala kampanii

Podaj wartosci brutto i SOS dla mediéw monitorowanych oraz opisz intensywnosc¢
kampanii w innych kanatach komunikacji lub/i podaj dane liczbowe ilustrujace
intensywnos$¢ komunikacji w kanatach nie monitorowanych.

h) Wybér kanatéw komunikacyjnych
Wskaz wszystkie komunikacyjne punkty kontaktu wykorzystane w tej kampanii
oraz opisz te, ktére w znaczacy sposob przyczynity sie do sukcesu kampanii.

i) Inne dzialania marketingowe podjete rownolegle z kampania
Wskaz inne dziatania marketingowe, ktdore zostaty podjete rownolegle z kampanig
i wyjasnij efekt dziatania kazdego z nich.

j) Implementacja strategii doboru kanalow komunikacyjnych

Uzasadnij zastosowanie taktyk wykorzystanych do wsparcia materiatu
kreatywnego. Opisz sposob wykorzystania kanatéw komunikacji oraz ich
integracje, wzajemne powigzanie.

k) Zaznacz czy kampania jest oryginalna czy adaptowana wybierajac jedng
z czterech opcji.

1) Etyka w reklamie

Zaznacz czy kampania lub ktéras z jej egzekucji miata wyrok w Radzie Reklamy.
Jesli tak, to zatgcz wydany wyrok na Platformie SAR do repozytorium zgtoszenia,
a w Formularzu Zgtoszeniowym umies¢ link do uchwaty Rady Komisji Reklamy
dot. tej kampanii.

m) Efekty kampanii

Podaj wyniki kampanii, ktore muszg by¢ przypisane do poszczegdlnych celow
kampanii wymienionych w punkcie 4.

Wyniki kampanii powinny da¢ jurorom podstawe do oceny skutecznosci podjetych
dziatan - wymaga to podania danych przed i po kampanii, osobno dla kazdego z
celéw. Kazdy dowdd nalezy opisa¢ podajac czas przeprowadzenia badan oraz
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okres, do jakiego sie odnosza i poda¢ nazwe firmy badawczej (podaj zrdédio
wszystkich danych). Mozna takze zamiesci¢ wiasny krotki komentarz utatwiajacy
interpretacje danych i wskazujacy na sukces w realizacji zatozonych celow.

Tam gdzie mozna, udowodnij to wykresami/grafami z danymi.

n) Uzasadnij dlaczego kampania zasluguje na wyroznienie nagroda
EFFIE.

Wskazowki wypetniania Formularza Zgloszeniowego

Badz konkretny. Przedstaw historie waszego przypadku w fatwym do
zrozumienia stylu, unikajgqc przesady. Powigzanie miedzy wyzwaniem, celami,
gtownym pomystem, realizacjg kreatywng oraz wynikami powinno zosta¢ jasno
przedstawione.

Opisz istniejacy przed kampania kontekst rynkowy. Nie zaktadaj, ze jurorzy
ogladajacy Wasze zgloszenie znajg szczegdéty sytuacji na rynku w kazdej
kategorii. Przedstaw jasny obraz istniejacej sytuacji.

Dotacz jasne, proste oraz istotne wykresy i tabele. Jesli wykresy i tabele
zostaty poprawnie wykonane, pozwolg jurorom na fatwiejsza ocene sukcesu
Waszej kampanii.

Znaj zasady. Zanim wyslesz zgtoszenie, przejrzyj raz jeszcze regulamin.
Przeczytaj i popraw bledy. Niech kilka os6b z Waszej agencji przeczyta
zgtoszenie, zanim je wyslecie i upewni sie, ze zawiera wszystkie elementy oraz,
ze nie ma w nim literéwek.

Sprawdz, czy nigdzie w Waszym formularzu zgloszeniowym ani na
materiatach kreatywnych nie zostala podana nazwa Agencji.

Nazwa Agencji nie moze by¢ znana oceniajgcym jurorom.

Zaintryguj. Wasze zgloszenie jurorzy powinni czytac¢ z zaciekawieniem.

Wyjasnij jurorom, dlaczego Wasza kampania byla sukcesem. Dla kazdego
celu podaj jasne, zaopatrzone zrdédtem wyniki.

Ucz sie z sukcesow innych. Poswie¢ troche czasu, by przyjrzec sie zwycieskim
przypadkom z konkursu Effie 2010, dostepnych na stronie www.effie.pl.

Podaj zrodta danych. Podaj konkretne, weryfikowalne zrédta wszelkich danych
zawartych w Formularzu Zgtoszeniowym
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PODAWANIE ZRODEL DANYCH ZAWARTYCH W ZGLOSZENIU:

Musisz podac zrédta wszystkich danych, jakie zamieszczasz w formularzu
zgtoszeniowym, wymieniajac odpowiednie zrédto obok kazdej danej lub w jasno
oznaczonych przypisach na dole kazdej stosownej strony.

Udokumentuj wszelkie dowody wynikéw mozliwie jak najbardziej szczegdtowo; podaj
zrédta danych, wymien przeprowadzone badania oraz okresl przedziat czasu, ktory
obejmowaty.

Dopuszczalne zrddta, to np.: dane reklamodawcy, dane z badan agencji lub dane
instytucji badawczych, stanowigcych strone trzecia.

Opisujac zrédto danych, podaj konkretng nazwe firmy, z wyjatkiem sytuacji, gdy
zrédtem jest Agencja (reklamowa, mediowa lub inna).

W przypadku, gdy zrédtem danych jest sama Agencja, nalezy uzy¢ okreslenia ,badania
agencyjne”. Effie jest konkursem, w ktérym nazwa Agencji nie jest znana oceniajacym
jurorom. Wasze zgtoszenie bedzie zdyskwalifikowane lub obcigzone dodatkowa optata,
jesli podacie nazwe Agencji gdziekolwiek na Waszym formularzu zgtoszeniowym lub
materiatach kreatywnych.
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WARUNKI KWALIFIKACII I TERMINY:

Zgtasza¢ mozna kampanie / dziatania marketingowe, ktore trwaty na terytorium
Polski miedzy styczniem 2010 roku, a grudniem 2010 roku. Kampanie te
mogty rozpoczaé sie wczesniej, lub skonczy¢ pdzniej, lecz decydujaca czesé
komunikacji musiata by¢ prowadzona w kwalifikujgcym okresie. Do tego okresu
muszg odnosic sie tez wszystkie dotyczace ich dane i wyniki kampanii.

Zgtaszajacymi prace do konkursu mogg by¢: Klient, kazda Agencja Komunikacji
Marketingowej, Dom Mediowy lub inny podmiot - jesli na efekty rynkowe
kampanii znaczacy wptyw miaty inne niz ATL dziatania komunikacyjne (marketing
bezposredni, PR, Design, inne).

Kampanie, ktore stworzyto wielu partneréow, powinny by¢ zgtaszane do konkursu
wspolnie (szczegodlnie w wypadku zgtoszen od Doméw Mediowych i Agencji
Reklamowych). Zgtoszenia wspélne to takie, gdzie podmioty zgtaszajace
kampanie pracujg wspdlnie nad briefem i innymi dokumentami zgtoszeniowymi,
tak jak wczesniej nad kampanig, na zasadach partnerstwa (np. Agencja i Dom
Mediowy; Dom Mediowy i Agencja Interactive; Agencja, Agencja Interactive, Dom
Mediowy, itp.)

W przypadku oddzielnych zgloszen kampanii powstatych dla jednego
Klienta/ustugi/produktu - zgtaszajacy muszg uzyska¢ wzajemne podpisy pod
zgtoszeniami, iz sg to rézne kampanie. Odpowiednio: Dom Mediowy - Agencji
Kreatywnej; Agencja Kreatywna - Domu Mediowego. Przeznaczone do tego
o$wiadczenie znajduje sie w Dokumencie Proceduralnym.

W wypadku oddzielnych zgtoszen z Agencji i Domu Mediowego kampanii
powstatej dla jednego Klienta/ustugi/produktu — Przewodniczacy grup jurorskich
podejma decyzje, czy dane zgtoszenia mozna kwalifikowaé, jako inng kampanie
reklamowq. Wytacznie w przypadku stwierdzenia, ze sg to oddzielne kampanie,
zgtoszenia bedq ostatecznie uznane za zatwierdzone, jako zgtoszenie do konkursu
i poddane gtosowaniu jury. Jesli zgtoszenia zostang uznane za tozsame, oba
zgtoszenia zostang odestane do zgtaszajacych z prosbg o ponowne wspdlne
zgtoszenie pracy. W innym przypadku prace zostang odrzucone i nie beda
podlegaty ocenie jurorow (a optaty wniesione za zgtoszenie nie beda podlegaty
zwrotowi).

Zachecamy partnerow, aby wspdlnie nadsyltali prace, gdyz ze wspodtpracy rodzg
sie najskuteczniejsze, najdoktadniej opracowane zgtoszenia.

W zgtoszeniu musisz wymieni¢ wszystkich gtéwnych partneréw strategicznych i
kreatywnych, ktorzy brali udziat w przygotowywaniu zgtaszanej pracy.

NIEPRZEKRACZALNY TERMIN NADSYLANIA ZGLOSZEN:
do 30.06.2011 (czwartek), godz. 16:00

Ten termin dotyczy zardwno zgtoszen internetowych na Platforme SAR, jak i
dostarczenia wymaganych dokumentéw do siedziby Ernst&Young, audytora
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konkursu. W innym przypadku zgtoszenie zostanie uznane za niekompletne oraz
nie zostanie przyjete do konkursu.

UWAGA! Pamietajcie, ze podany termin jest ostateczny i nieprzektadalny! W
konkursie Effie terminy sg sztywne, a wszelkie opdznienia lub niezgodnosci z
Regulaminem podlegajg dodatkowym optatom lub dyskwalifikaciji.

UWAGA! Zgtoszenia otwierane sg komisyjnie. Zgtaszajacy otrzyma w ciggu 5 dni
roboczych (to jest najpozniej do dnia 7 lipca 2011r.) informacje o brakujacych
materiatach Iub Zle przygotowanym formalnie zgtoszeniu i ma obowigzek
uzupetnienia ich w ciaggu 48 h. Po tym terminie nie beda przyjmowane zadne
materiaty uzupetniajace, niekompletnie przygotowana praca lub praca
podlegajaca ponownemu wspélnemu zgtoszeniu moze zostac¢ zdyskwalifikowana.

Spoéznienia

Na zgtoszenie do konkursu Effie 2011 sktada sie zaréwno zgtoszenie internetowe,
jak i zgtoszenie pocztg tradycyjng. Nad przestrzeganiem terminow zgtoszen
czuwa SAR - Organizator konkursu, oraz Ernst & Young Polska - audytor
konkursu.

Za spOznienie uwaza sie dostarczenie zgtoszenia do siedziby Ernst & Young Polska
pézniej niz o godzinie 16:00 dnia 30.06.2011r.

O tej samej porze zamykany jest system zgtoszen internetowych i zadne zmiany
nie bedq juz mozliwe.

Spdéznienie w dostarczeniu prac lub czesci dokumentéw zgtoszeniowych jest
zwigzane z dodatkowg optatg w wysokosci 2000,00 zt + 23% VAT (2460,00 zt
brutto), od kazdego zgtoszenia. Optata ta obowigzuje w przedziale 24 godzin od
momentu zakonczenia przyjmowania zgtoszen, czyli od 30.06.2011 od godz.
16:00 do 01.07.2011 do godz. 16:00

Kazde kolejne 24 godziny spoznienia powodujg zwiekszenie optaty o kolejne
2000,00 zt + 23% VAT (2460,00 zt brutto), od kazdego zgtoszenia (i tak dalej za
kazda kolejng dobe).

10
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KATEGORIE

Dla kazdej zgtaszanej kampanii i do kazdej kategorii trzeba wypetni¢ oddzielny
formularz zgtoszeniowy, dostarczy¢ peten komplet przyktadow kreatywnych oraz
uisci¢ optate zgtoszeniowa. Organizatorzy Effie zastrzegajgq sobie prawo zmiany
kategorii kampanii, dzielenia/zmiany definicji kategorii i/lub odrzucenia zgtoszenia
w wypadku nie stosowania sie zgtaszajacego do Regulaminu Effie.

Istniejg 2 grupy kategorii:
= Kategorie produktow/ustug: w ktérych kampanie mozna zgtasza¢ tylko do
JEDNEJ kategorii
= Kategorie specjalne

o Kategoria Launch: w ktérej mozesz zgtosi¢ nowe produkty i ustugi.
Nowe produkty/ustugi NIE MOGA by¢ zgtaszane do zadnej innej
kategorii.

0 Pozostate kategorie specjalne: mozesz zgtosi¢ prace do wielu
kategorii specjalnych, jesli wasza kampania sie kwalifikuje. Jesli
zgtaszasz prace w kategoriach specjalnych (opréocz Nowych
produktéw / ustug), mozesz je takze zgtosi¢ w odpowiedniej
kategorii produktow lub ustug.

KATEGORIE PRODUKTOW I USLUG

a) Zywnosé
Kategoria obejmujaca komunikacje promujaca zywnos¢ swiezg, mrozong oraz
pakowang poza napojami klasyfikowanymi w osobnej kategorii.

b) Artykuly Niezywnosciowe
W tej kategorii zgtaszane sa kampanie promujace wszystkie artykuty poza
wyszczegollnionymi w oddzielnych kategoriach (patrz np. zywnos$¢, srodki
trwate), takie jak: kosmetyki, detergenty, farby, odziez, bizuteria, zabawki,
karma dla zwierzat itp.

c) Napoje
W tej kategorii zgtaszane sg kampanie promujgce napoje bezalkoholowe i
alkoholowe.

d) Retail (sklepy / sieci handlowe)
Kategoria, w ktorej zgtaszane sg kampanie promujace sklep i/lub strone
internetowqg, ktdére oferujg roznorodne, niezwigzane ze sobg lub zwigzane
ogolnie produkty: domy handlowe, detalisci zywnosci, detalisci masowi i
dyskontowi, jak rowniez sklep i/lub strone internetowa, ktore specjalizujg sie
w jednej konkretnej linii produktow (np. odziez, zdrowa zywnos$¢, obuwie,
artykuty dla zwierzat, zabawki).

e) Ustugi
Kampanie promujace wszystkie pozostate ustugi poza telekomunikacyjnymi i
finansowymi (osobna kategoria) oraz ustugami opisanymi w kategorii retail.

f) Media (reklama mediow)
W tej kategorii zgtaszane sg kampanie promujgace nadawcéw, magazyny,
gazety, strony internetowe, media konsumenckie oraz handlowe, stacje
radiowe i telewizyjne (w tym sieci).

11
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9)

h)

j)

k)

Pro Bono

Kategoria, do ktdrej zgtaszane s kampanie wykonywane dobrowolnie i
bezptatnie w interesie publicznym dla instytucji pozytku publicznego lub
podmiotow, ktorych nie sta¢ na optacenie pracy agencji i zakup mediow
(kampanie spoteczne).

Kampanie dotyczace edukacji spotecznej, kampanie CSR

W tej kategorii zgtaszane sg kampanie, ktérych celem jest edukacja i zmiana
postaw spotecznych. Finansowane przez organizacje spoteczne, producentow,
zwigzki producentoéw, grupy zawodowe lub spoteczne (np. ,Pij mleko bedziesz
wielki...”, ,Ryba wptywa na wszystko”, ,,Podaruj dzieciom stonce”).

Leki

Kategoria, w ktorej zgtaszane sg wszelkie leki dostepne ,bez recepty”.
Finanse

Reklama promujaca ogolny wizerunek i mozliwosci instytucji finansowej oraz
konkretnych produktéw lub ustug, w tym home banking, ubezpieczen,
pozyczek, kredytéw hipotecznych, funduszy powierniczych, czekdéw
podroznych, kart kredytowych i ptatniczych itp.

Srodki Trwate

Reklama obejmujgca promocje nieruchomosci, maszyn i urzadzen, w tym
AGD, IT, RTV, $rodkéw transportu (samochody, motocykle), artykutdéw
budowlanych i wykoniczeniowych itp.

Telekomunikacja

Kategoria ta obejmuje kampanie promujace ustugi telekomunikacyjne, w tym
telefonie stacjonarng, komorkowa, Internet.

m) Promocja Miejsc i Wydarzen

W tej kategorii zgtaszane sg kampanie promujace miasta/miejscowosci,
regiony, kraje, parki narodowe, rezerwaty, miejsca o znaczeniu historycznym i
kulturalnym oraz wydarzenia kulturalne. W tej kategorii nie _moga by¢
zgtaszane kampanie promujace konkretne ustugi turystyczne, hotelarskie,
gastronomiczne oraz festiwale i imprezy w ktorych Brand
sponsorujacy/organizujacy dang impreze, stat sie czesciq nazwy eventu
(Sponsorzy Tytularni - np. Orange Warsaw Festival, Coke Live Music Festival,
Festiwal Filmowy Era Nowe Horyzonty itp.).

KATEGORIE SPECJALNE:

n)

Launch

Kampania moze by¢ uznana za kampanie wprowadzajaca nowy produkt w
dwoch przypadkach. Pierwszy - gdy marka i produkt sg catkowicie nowe.
Drugi - gdy obecna na rynku marka wchodzi do zupetnie innej, nowej dla
siebie kategorii produktowej. Wprowadzanie nhowego modelu samochodu pod
starg submarka nie jest Launchem. Wprowadzenie nowego wariantu
smakowego zupy, badz nowego sktadu szamponu nie jest Launchem, etc.
Wprowadzenie samochodu o nowej koncepcji pod nowa submarka jest
Launchem. Jesli np. marka zup wprowadzi sosy bedzie to Launch. Jesli marka
szamponu wprowadzi mydto to tez bedzie Launch.

UWAGA! NIE MOZNA zgtasza¢ kampanii Nowego Produktu / Ustugi w
odpowiedniej dla danego produktu kategorii Produktéw i Ustug, jedynie w
kategorii Launch.
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o)

p)

q)

Long Term Marketing Excellence

W tej kategorii sg przyjmowane zgtoszenia kampanii diugofalowych -
trwajacych co najmniej 3 lata, gdzie podawane sa wyniki dotyczace 3 lat
kampanii z obligatoryjnym  podaniem  wynikéw  ostatniego  roku
kwalifikowanego (tj. w 12 edycji Effie z roku 2010). Aby kampania mogta by¢
uznana za wieloletnia musi by¢ spetniony warunek ciggtosci platformy
kreatywnej badz kontynuacji gtdwnej mysli. (O platformie kreatywnej mowimy
wtedy, gdy egzekucje majga wyrazne, wspolne elementy formalne Ilub
koncepcyjne.) Jesli w ramach takiej wiasnie spojnej platformy na przestrzeni
kilku lat marka "méwi" rozne rzeczy dostosowujac sie do sytuacji rynkowej,
taka kampanie rowniez uznajemy za wieloletnig. O kontynuacji gtdwnej mysli
mowimy natomiast gdy mimo rdznych egzekucji zachowane jest spodjne
pozycjonowanie marki - jedna mys$l wyrazana jest na rdézne sposoby.
Kampania rebrandingowa, ktéra miata miejsce podczas pracy nad marka,
przerywa cykl liczenia ,czasu” trwania kampanii Long Term. Rebranding moze
by¢ Long Termem dopiero po 3 latach.

Jedli kampania uzyskata juz nominacje lub nagrode w kategorii Long Term w
poprzedniej edycji konkursu Effie, to ponowne zgtoszenie tej kampanii do
kategorii Long Term Marketing Excellence moze nastgpi¢ dopiero po uptywie 3
kolejnych lat trwania kampanii.

Uwaga! Kategoria Long Term Marketing Excellence wymaga specjalnego
formularza zgtoszeniowego.

Smart Budget

Kampanie zgtaszane w tej kategorii muszg by¢ jedynymi kampaniami
komunikacyjnymi dla danej marki w kwalifikujagcym okresie. Aby zgtosic¢
kampanie, jej przedmiotem nie moze by¢ przedtuzenie linii ani submarka. Nie
moze tez istnie¢ zadna kampania parasolowa, badZz wyZszego rzedu,
wspierajaca te marke. Do zgtoszenia kwalifikujg sie lokalne kampanie
przygotowane w oparciu o budzet catkowity rowny lub mniejszy niz 200 tys. zt
netto po rabatach, kampanie regionalne przygotowane w oparciu o budzet
rowny lub mniejszy niz 500 tys. zt netto po rabatach oraz kampanie
ogolnokrajowe przygotowane w oparciu o budzet réwny lub mniejszy niz 1
milion zt netto po rabatach. Nalezy rowniez wiaczy¢ warto$¢ mediow
pozyskanych bezptatnie/darowanych oraz mediow ptatnych innych niz
tradycyjne.

Media Idea

Ta kategoria dotyczy nieprzecietnej skutecznosci reklam, majacej swoje zrodto
w pomystach. Granica miedzy tym, co stanowi idee kreatywng, a tym, co idee
mediowa jest czesto trudna do okreslenia. Czasem to wtasnie pomyst mediowy
jest motorem catej kampanii. Oczywiscie media nie mogg istnie¢ bez tresci,
ale ta kategoria ma na celu nagradzanie tych kampanii, ktdrych gtdwng sitg
byta idea mediowa. Effie Media Idea wyrdznia pomysty mediowe na tyle silne,
by z nich mogt zrodzi¢ sie caty program komunikacji.

Nie chodzi o skuteczny zakup medidw. Rowniez nie o Swietng strategie
kupowania czasu antenowego czy planu emisji reklam prasowych. Zgtaszajacy
powinni szczegotowo wyjasni¢ w jaki sposdob pomyst mediowy napedzat catg
kampanie. Koniecznie sprawdz, czy wasze wyniki na pewno bezposrednio
odnoszg sie do roli, jakg idea mediowa odgrywata w skutecznosci kampanii.
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OPLATY ZA ZGLOSZENIE

Optaty zgtoszeniowej dokonuje Podmiot Odpowiedzialny za Zgtoszenie
(Zgtaszajacy 1)

1. Optata zgtoszeniowa za kampanie dla cztonkéw Stowarzyszenia Komunikacji

Marketingowej SAR:

a) Optata za zgtoszenie 1 podmiotu wynosi 3500,00 zt netto + 23% VAT
(4305,00 zt brutto)

b) W przypadku 2 podmiotéw zgtaszajgcych: 5500,00 zt netto + 23% VAT
(6765,00 zt brutto)

c) W przypadku 3 podmiotéw zgtaszajacych: 7000,00 zt netto + 23% VAT
(8610,00 zt brutto)

d) Za kazdego nastepnego zgtaszajacego optata wynosi 1500,00 zt netto +
23% VAT (1845,00 zt brutto)

2. Opfata zgtoszeniowa za kampanie dla firm nie bedacych cztonkami
Stowarzyszenia Komunikacji Marketingowej SAR:
e) Optata za zgtoszenie 1 podmiotu wynosi 4000,00 zt netto + 23% VAT
(4920,00 zt brutto)
f) W przypadku 2 podmiotéw zgtaszajgcych: 6500,00 zt netto + 23% VAT
(7995,00 zt brutto)
g) W przypadku 3 podmiotéw zgtaszajacych: 8000,00 zt netto + 23% VAT
(9840,00 zt brutto)
h) Za kazdego nastepnego zgtaszajacego optata wynosi 2000,00 zt netto +
23% VAT (2460,00 zt brutto)

UWAGA: W cene zgtoszenia oprdcz czynnosci zwigzanych z przetwarzaniem
danych, kwalifikacji prac, itp. wchodza 2 statuetki (dla Podmiotu
Odpowiedzialnego za Zgtoszenie i Klienta) i 2 jednoosobowe zaproszenia (jedno
za zgloszenie, drugie za nominacje) na uroczystg Gale bez wzgledu na ilos¢
zgtaszajacych.

Dodatkowe statuetki i zaproszenia mozna dokupi¢ w biurze SAR. Koszt statuetki
to 1500 zt netto + 23%VAT (z VAT 1845 zt), a koszt zaproszenia to 350 zt netto
+ 23%VAT (z VAT 430, 50 zi).

Optata zgtoszeniowa obejmuje:

- 40% wartosci zgtoszenia: szkolenie z pisania briefow, przetwarzanie danych
zwigzanych z przyjmowaniem zgtoszen (platforma) i czynnosci kwalifikacji
zgtoszenia - w okresie maj/czerwiec

- 30% wartosci zgtoszenia: ocene prac on-line, czynnosci zwigzane z oceng prac
konkursowych w systemie on-line - w okresie lipiec/sierpien

- 20% wartosci zgtoszenia: czynnosci kwalifikacji podczas posiedzen jury Effie i
posiedzen przewodniczacych jury Effie, organizacji konferencji prasowej i
dziatan PR zwigzanych z ogtoszeniem nominacji - w okresie sierpien/wrzesien

- 10% wartosci zgtoszenia: organizacja Gali EFFIE, produkcja statuetek dla
Laureata i Klienta oraz zaproszen na Gale Effie - w okresie
wrzesien/pazdziernik.
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UWAGA: W przypadku wspdlnych zgtoszen od podmiotéw bedacych i nie
bedacych cztonkami SAR, zgtaszajacych obowigzuje nastepujaca tabela optat
jednostkowych:

Podmiot
odpowiedzialny
za zgloszenie:
Zgtaszajacy 1

Kolejni

Zgtaszajacy 2 Zgtaszaj acy 3 2gtaszaj acy

Agencje SAR 3500,00 zi netto | 2000,00 z! netto 1500,00 zt netto | 1500,00 zt netto

Inne podmioty nie
zrzeszone w SAR 4000,00 zt netto | 2500,00 zt netto 2000,00 zt netto | 2000,00 zt netto

Do kazdej optaty jednostkowej nalezy doliczy¢ 23%VAT.

Przykiad:
la. Podmiot Odpowiedzialny za Zgtoszenie (Zgtaszajacy 1) jest cztonkiem SAR, a
Zgtaszajacy 2 nie jest cztionkiem SAR - optata wyniesie 6000,00 zi netto
+23%VAT
1b. Podmiot Odpowiedzialny za Zgtoszenie (Zgtaszajacy 1) nie jest cztonkiem
SAR, a Zgtaszajacy 2 nalezy do SAR - optata wyniesie 6000,00 zf netto +23%VAT

2a. Podmiot Odpowiedzialny za Zgtoszenie (Zgtaszajacy 1) jest cztonkiem SAR,
Zgtaszajacy 2 nie jest cztonkiem SAR i Zgtaszajacy 3 nie jest czionkiem SAR -
optata wyniesie 8000,00 zt netto + 23%VAT

2b. Podmiot Odpowiedzialny za Zgtoszenie (Zgtaszajacy 1) nie jest cztonkiem
SAR, Zgtaszajacy 2 nalezy do SAR, a Zgtaszajacy 3 nie nalezy do SAR - optata
wyniesie 8000,00 zt netto + 23%VAT

Itd.
3. Zgloszenia nie bedag przyjmowane, jesli wraz z nimi nie zostanie przestana

petna suma optaty, lub jesli przestane zgtoszenia bedgq w jakikolwiek sposdb
niekompletne.

4. Prace w kategorii Pro Bono sa zwolnione z optat zgtoszeniowych.

5. Prosimy o dokonanie optaty przelewem bankowym wpisujac w tytule przelewu
»~Zgtoszenie do konkursu EFFIE”. Optaty muszg by¢ uiszczone przed wystaniem
zgtoszenia. W przypadku zgtoszenia kilku kampanii prosimy o uiszczenie
opfaty jednym przelewem podajac za ile prac dokonana jest optata. Kopie
przelewu nalezy dostarczy¢ wraz z Dokumentami Zgtoszeniowymi.

Prosimy o wptaty na konto:

Stowarzyszenie Komunikacji Marketingowej SAR
ul. ktowicka 25 lok. P4, 02-502 Warszawa

Bank Zachodni WBK SA IV Oddziat Warszawa
Nr konta: 27 1090 1056 0000 0000 0602 5684
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JAK STWORZYC ZGLOSZENIE DO KONKURSU

Zgtoszenia dokonuje podmiot odpowiedzialny za zgtoszenie (tzw. Zgtaszajacy 1).
To jego dane majgq znalez¢ sie na koncie rejestracyjnym na Platformie
Konkursowej SAR. Z nim rdéwniez bedzie kontaktowaé sie Organizator, w
przypadku ewentualnych btedéw zgtoszenia.

1. 1. Zarejestruj sie na Platformie
Konkursowej SAR
(http://platforma.sar.org.pl/).

2. Uzupetnij swoje dane.

Z konkursu Effie 2011 pobierz Regulamin
konkursu oraz dostepne informacje nt.
kategorii, wykreséw, materiatdw i ich
specyfikacji.

icy profilu

Tu zapiszq sie wszystkie kreacje, ktore
zatgczysz na  Platforme (dodane do

Filry repozytorium).
Cbrazy
Flash
Diwieki
Dokumenty
LREL
Dostepne konkursy
Effie 2010 Zaktadka konkursu Effie, gdzie znajdziesz
R wazne informacje takie, jak regulamin,
BTR 2011 specyfikacje.

hedia Trendy 2

Tu zapisza sie utworzone przez Ciebie
zgtoszenia.

Moje zgtaszenia

Tutaj mozesz dodawac prace.

Jesli posiadasz juz konto na Platformie SAR, to jest ono nadal aktywne. W innym
przypadku musisz przej$¢ przez proces rejestracyjny.
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Prace na platforme, mozna zatacza¢ niezaleznie od tego, czy formularz
zgtoszeniowy jest juz wypetniony czy jeszcze nie.

W zaktadce ,Moje prace” mozesz przechowywac wszystkie pliki zgtaszane do
konkursu, posegregowane w foldery Iub luzem w repozytorium, jedynie
zatytutowane.

Jednakze radzimy, aby zaktada¢ foldery z nazwa kampanii w tytule, co
potem ulatwi Wam podiaczenie prac do zgtoszenia, a takze sprawdzenie
czy wszystkie pliki zostaly zalaczone.

2. W zaktadce ,,Moje prace” kliknij ,,Dodaj folder”

Moje prace

Widok: =
Faldery: Rodlzaj pliku: Rok pierwsze) publikac
Ghawny w Wszysthkie w sz ystkie w
Konkursy: Whisz fraze:
Zghos do Eifie 2011 Jocia] prace.

Wpisz wymagane informacje dotyczgce kampanii, ktérej prace bedziesz zataczac.
Po stworzeniu folderu wré¢ do listy prac w ,Moje prace”. Wejdz do utworzonego
folderu i dodaj prace, ktére chcesz zgtosi¢ w tej kampanii:

.Tytut kampanii
wWidok: =
Foldery: Rodzaj pliku: Rok piervwsze) publikac:
Tytut karmpanii w Wszystlie w Wszystlie w
Konkursy: Whisz fraze:

Zgio do Effie 2011, WirOE do folder gidwnego  Lsur folér Dods] prace >

Data: Hazwa:

Tytut kampanii
Klient: Agencja:
Kliert Agencis

Edvytuj metryczhe

Brak prac spetniajgoych wybrane knteria.
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Rozpoczynasz dodawanie prac do repozytorium.

Dodawanie pracy do repozytorium (1/3)

Moje dane Prosze wybrad typ dodawanega pliku:

Wwiybierz.., v

Duze pliki wideo musza spehiaé nastepujace warunki:
Format: MPEG2

Dopuszezalng jest kompresja we tryhie YBR oraz CBR
Video:

Reszolution: 720 x 576

Aspect Ratio: 4:3

Bitrate: 5-5 Mbpz

Field order: none (progressive)

Aulio:

Stereo, 16hit, 45kHz

Bitrate: 224 kbps

Audio layer: MPEG-1, Layer 2

Obrazy musza spelniaé nastepujace warunki:
Hi-res: pliki w formacie JPG w rozdzisiczode 300 dpii przestrzeni barwe CWYK oraz szerokodc podstawey 210 mim (szerokodd).
Low res: pliki vw formacie JPG vw rozdzielczosci 72 dpi i przestrzeni bars CMYK oraz szerokosci podstawsy 210 mm (szerokosc).

Postepuj zgodnie z ponizszymi wskazéwkami:

= Wybierz typ dodawanego pliku (pamietaj o odpowiedniej specyfikacji).

= Wybierz plik i poczekaj az sie zataduje (po 100% zatadowaniu system
przejdzie do ostatniego kroku).

= Po zatadowaniu pojawi sie metryczka pracy. Jej wypetnienie nie jest
obowigzkowe, jednakze moze pomoc ci potem w zidentyfikowaniu kreacji
(poprzez np. opis pracy).

Pamietaj! Logotypy wszystkich podmiotéw zgtaszajacych oraz brandu (klienta)
muszg znalez¢ sie razem ze wszystkimi kreacjami w zgtoszeniu.

UWAGA! Tym sposobem dodajesz prace do repozytorium.
Nie jest to jednak rownoznaczne z jej zgloszeniem do konkursu!

CO TO JEST REPOZYTORIUM?

Repozytorium to miejsce uporzadkowanego przechowywania plikow. Pliki, raz
zatadowane do repozytorium pozostajg na koncie podmiotu odpowiedzialnego
za zgtoszenie i mogg by¢ zgtaszane do réznych kategorii i r6znych konkursow.
Repozytorium zostato stworzone, aby Zgtaszajacy mogli w kazdej chwili w
ciggu roku, a wiec jeszcze przed rozpoczeciem zgtoszen do konkursu Effie,
umieszczaé¢ na Platformie swoje prace, ktéore bedg chcieli pézniej dodaé¢ do
zgtoszen.

Prace ktére znajdg sie w repozytorium, mozna takze zgtasza¢ do kolejnych
konkurséw np. KTR czy Media Trendy.
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Jezeli nie chcesz segregowac prac w

folderach w repozytorium, wystarczy,

ze dodasz je wciskajg niebieski

przycisk ,Dodaj prace”.

Jednakze wigze sie to z utrudnieniem przy pdzniejszym podtaczaniu prac do
zgtoszen, poniewaz wszystkie wyswietlg sie jako jedna dtuga lista, obejmujaca
takze prace, ktére byty zgtaszane przez Ciebie do innych konkurséw lub do innych
zgtoszen.

3. Po dodaniu wszystkich prac do folderu, mozesz zglosi¢ swoje
uczestnictwo w konkursie.
Wystarczy kliknac¢ ,,Zgtos uczestnictwo w konkursie” znajdujace sie w zaktadce
Effie 2011 albo ,Zgto$ do Effie 2011” w zaktadce ,,Moje prace”.
W obu tych przypadkach dalsze dziatania sg takie same.

Lista Tgfnszen @eﬁnidwo e konkurD

Hazwa konkursu:

Effie 2011

Taprazzamy do udzishy w nowee) edyci
Konkursu Efektywwnogc Komunikaci Marketingouej
EFFIE &wvards 2011

Identyfikator konkursu:

Zapoznaj sie z regulaminem oraz
Effie 2011 P J & 9

dostepnymi informacjami na temat
materiatéow i wykreséw.

Regulamin:

Klikni alby pobrac

Informacje nt. wykresdw

Klikrii aby pobrac

Informacje nt. kategorii

Klikrif aby pobrac

Informacje nt. materiatow i specyfikacji

liknii skry pobrac
Tutaj znajdziesz takze ,, Wskazowki
dla juroréw”, z ktérych dowiesz sie

Wskazdwki dla Jury / . .
na Co zwracajq uwage jurorzy

Kiknii aby pobrac: oceniajac zgtoszenia.

Data rozpoczecia naboru prac:

2011-05-2013:00:00

Data zakonczenia naboru prac:

2011-08-3016:00:00
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Postepuj po kolei:

wybierz kategorie, do ktdérej zgtaszasz kampanie

Zgtos do konkursu (1/3)

Wategaria

Wiybierz kategorie »

wypetnij Formularz Zgtoszeniowy (str. 1-9, w Long Term str. 1-7) oraz
Dokument Proceduralny (str. 10-14, w Long Term str. 8-12)

Mazwa konkursu: Effie 2011
Regulzrmin: kliknij abs brac
FKategarie konkursd Higzyunogeions

Prasimy nie unymi foszeni (Briafie) nazuy Agencii lub Domu Mediowega. Pojauienie sie nazuny
#geng lub Damu Medlowego w Briefie mode spowodowad dyskwalifikasig lub karg pieniging 2 KROTHE) OREATY Z4
ZGLOSZENIE,

Mazwa produldu: =

Rodzaj produbtu ©

Tytut kampanii: *

Fazigg kampanii:
() Ogélnopolski
() Regionalny

(O Lelkalny

1 KONTEKST RYHEDWY

Prosimy opisad kortekst nenkowy preed kampania:

3. 0gdlna sytuacja na rynku - nenek (pierozwijgigey sie |, rynek (hiedojreaty, skonsolidowanyrozdrobniony, silnie
kankurencyiny itp.

b gtfune trendy na renku - wernstfspadek sprzedazy . zmiany cen, nowe technologie, nowe produkty , 2miany uktadu s,
przemiany kukurowe | spoeczne itp

. ghwni gracze: uktad sit, frédia preewag, itp. (max. SO0 znakéw)

2. POZY Gl iy JEC 100 AR K

Proslmy o preedstawienie sytuacji marki przed iem dziatan i h np.: udziat w rynk
przedady, tendencia . nia tle kenk ji. fmae. 1000 znakéw’
3 MY ZMANIE
Jaki byt kluczowy problem (gtéwne wyzwanie dla marki/ wynikdw bi b, ktdrego i i to dziatar

komunikacyjnych? (max. 300 znakéw) =

* Guiazdka zaznacine zostaty pola wymagane.

123456 78910 11 12 13 14

20



offie EFFIE 2011
e 4 PRZEWODNIK

Uwaga! W punkcie 4 Formularza Zgtoszeniowego nalezy po kolei dodac¢ cele, tj.
po wpisaniu celu klikng¢ przycisk ,Dodaj”. Automatycznie pojawig sie one w
punkcie 13 dot. rezultatéw kampanii:

4. CELE KAMPARNI

Jakie mierzalne cele mista zrealizowad kampania. Mogg to by s cele zardwno odnoszgace sie do kategorii (keztatowanie renku,
preetamywanie istotnych barier Suiadomodcionsych lub barier wejscia do kategorii), sprzedazy (np. udzist e rynku, liczha
uzythowenikowe, lojainosd uytkouwnikdw, gotowosc do pracenia wwyIzzych cen, promoswanie sprredaty poza sezonem), @k ido
komunikacii (np. $wiadomosd sportaniczna lub wepomagans marki, Swiadomoss spontaniczna lub wepomagans reklamy,
wizerunek marki). W przypadku celdw odnoszgoych sie do komunikaci dopuszezaine =g zardwno dane © badan ilosciowsych i
jekozciowych. Rekomendowane jest podanie dia poszczegdlnych celdw: benchmarkdw 7 lat poprzednich lub benchmarkdw dia
kategorii ub £ dzistan konkurencii.

Prosimy wymieni¢ cele kampanii w punktach. Podane cele musza korespondowaé z analogicznie podanymi
rezultatami kampanii!

(e, 400 znakom)

Celnr1: ..

* Gyviazdks zaznaczne Zostaty pola wymagane.

Uwaga! W punkcie 13b Formularza Zgtoszeniowego dodaj dane obliczeniowe do
materiatbw dowodowych w otwartym pliku Excel, a takze materiaty wizualne,
wykresy, tabele itp. w plikach JPG.

13k, Dokumenty dowodoywe
Migjzce ponize) moie zostad wykorzystane wetacznie do zamieszozenia tabel, grafdw lub innych materiaidw wizualnych

Prozimy o upload plikdw Microsoft Excel Cxlsfda zawierajgcych dane obliczeniowe. *

[ Przedladsi., | ool

Progimy o upload plikdyw graficziych Gpg, png, gif), Zawiersjgeych tabele, grafy lubinne dowodove materiaty wizualng,

| [ Przegladaj. ] coce)

* ywiszdky zaznaczne zostaty pola wymagane.
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= dodaj prace: w tym kroku dodajesz prace potrzebne do tego zgtoszenia,
ktére sg w Twoim repozytorium.

Dodaj prace

Hazwa konkursu: Effie 2010
Regulamin: klikni aby pobrac
Kategorie konkursu: Long Term Marketing Excellence

e e et

Mig dodano Zadnych prac. T

Mozesz takze dodac prace, ktorych nie masz jeszcze w repozytorium.

W ten sposdb zgtos wszystkie niezbedne pliki. Pamietaj o logotypach
podmiotdow zgtaszajgcych oraz brandu (klienta).
Zapisz zgtoszenie.

Jezeli zapomnisz dodac¢ jaka$ prace lub popetnisz btad w Dokumencie Brief
(Formularzu Zgtoszeniowym) albo Dokumencie Proceduralnym, mozesz w
kazdej chwili wprowadzi¢ zmiany w swoim zgtoszeniu do czasu, kiedy go nie
Zamkniesz (patrz punkt 4).

4. Po zapisaniu zgloszenia upewnij sie, czy udalo Ci sie zalaczyc¢
wszystkie pliki oraz czy informacje w Formularzu Zgtoszeniowym i
Dokumencie Proceduralnym sa poprawne (zakiadka ,Moje
zgtoszenia”).

Zgloszenia

Edytuj zofoszenie  Zamknij zotoszenie Diodsj nowe Tohoszenie

Uzun zetozTenie

Dokumert Briet  Dokument proceduralny

KOSZTY ZGLOSIEMIA CORTERT i QCENY

WIADOMOSC] [0

Hazwa konkursu: Effie 2010

Kategorie konkursu: Art. MieZywnogciowe
Zglaszajacy:

Hr zgloszenia: Effie 201 QMIEZ W27 74

Lista prac

pokaz prace

U=UN prace

N aay ]
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Do kazdego zgtoszenia i do kazdej w nim pracy mozesz wprowadzac¢ zmiany
poprzez ,Edycje zgtoszenia” lub ,Edycje prac”.

Dokument Brief (Formularz Zgtoszeniowy) oraz Dokument proceduralny
zapisujg sie na Platformie w pliku PDF, jako kopie robocze. Dopiero po
zamknieciu zgtoszenia bedq gotowe do druku (patrz punkt 6).

Teraz mozesz dodac kolejne zgtoszenie (przechodzac z otwartego zgtoszenia w
~Dodaj nowe zgtoszenie” - tak jak zielona ramka na przykfadzie powyzej, lub
rozpoczynajac od poczatku od punktu 2).

Mozesz takze przerwaC proces zgtoszeniowy i dokonczy¢ pdzniej, zmiany
zostang zachowane na Twoim koncie.

5. Opis Kampanii, ktory w przypadku uzyskania nominacji lub nagrody zostanie
umieszczony w katalogu Effie 2011, wraz z wybranymi kreacjami i
wykresami (wg odpowiedniej specyfikacji okreslonej w informacjach nt.
materiatdw i specyfikacji dostepnych na platformie w zaktadce Effie 2011)
umies$¢ w ,Moje prace” w folderze utworzonym dla tej kampanii.

6. Kompletne zgloszenie MUSISZ zamknaé. Mozesz to zrobi¢ wchodzac w
zgtoszenie i klikajac ,Zamknij zgtoszenie”. Jest to niezbedne do tego, aby
wydrukowac potrzebne dokumenty oraz, aby Jurorzy mogli oceni¢ zgtoszenie
w gtosowaniu on-line.

UWAGA! Po zamknieciu 2zgloszenia nie mozesz wprowadzaé¢ juz
zadnych zmian, dodawaé, ani usuwac¢ plikéw. Dlatego przed
zamknieciem upewnij sie, ze wymagany komplet plikow jest w
zgtoszeniu, a w kazdej pracy jest poprawny plik.

7. Po zamknieciu zgtoszenia wydrukuj Dokument Brief oraz Dokument
Proceduralny i wyslij do siedziby Ernst & Young Polska tak, aby zdazy¢
w wymaganym terminie (do 30 czerwca 2011 do godziny 16:00). Pamietaj, ze
jedna strona z Formularza czy Dokumentu ma zajmowac jedng kartke papieru.

Wazne: Prosimy doktadnie przeczyta¢ catos$¢ informacji dotyczacych tego, jak
zgtaszac prace i ktére kampanie kwalifikujg sie w odpowiednich kategoriach do
Effie 2011. Nadestane zgloszenia, ktdére nie speilniaja ustalonych
wymogow, beda dyskwalifikowane bez zwrotu optaty lub beda
podlegaty dodatkowym optatom.

UWAGA! Sprawdz poprawnos¢ pisowni nazw witasnych i nazwisk. Jesli Wasza
kampania wygra, informacje, ktore podajesz na Platformie SAR i w zgtoszeniu,
beda uznane za obowigzujace.
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POWODY NALOZENIA DODATKOWYCH OPLAT LUB
DYSKWALIFIKACII

W przypadku naruszenia postanowien regulaminowych, Komitet EFFIE moze
natozy¢ dodatkowe optaty podmiot odpowiedzialny za zgtoszenie lub postanowic o
dyskwalifikacji zgtoszenia.

1.

Wyniki nie zaopatrzone zrodiem. W przypadku wszystkich danych, musi
zosta¢ wskazane konkretne, weryfikowalne Zrédto. Na przykiad: dane
reklamodawcy, dane z badan agencji lub dane instytucji badawczych,
stanowigcych strone trzeciq. Organizator Effie zastrzega sobie prawo do
sprawdzania doktadnosci danych u wskazanego zrddta.

Zrédta nalezy podac obok kazdej danej lub w jasno oznaczonych przypisach
na dole kazdego opisu w formularzu zgtoszeniowym. Udokumentuj wszelkie
dowody wynikow mozliwie jak najbardziej szczegdtowo; podaj zrddia
danych, wymien przeprowadzone badania oraz okresl przedziat czasu,
ktory obejmowaty. Podaj konkretng nazwe firmy, z wyjatkiem sytuaciji, gdy
zrédtem jest Agencja (reklamowa, mediowa lub inna). W przypadku, gdy
zrodtem danych jest sama Agencja, nalezy uzy¢ okreslenia ,badania
agencyjne”.

. Nazwa agencji wymieniona w Formularzu Zgtoszeniowym Ilub na

materiatach kreatywnych. Effie jest konkursem, w ktérym nazwa Agencji
nie moze by¢ znana oceniajgcym jurorom — nie podawaj nazw agencji nigdzie
na Formularzu Zgtoszeniowym ani na materiatach kreatywnych. Nie podawaj
nazwy waszej Agencji (ani zadnej innej Agencji — reklamowej, mediowej lub
innej) jako zrodta danych. Jesli badania zostaly przeprowadzone przez samg
agencje, nalezy napisac ,badania agencyjne”.

. Zamieszczenie logotypow, grafik lub innych materiatlow kreatywnych

w formularzu zgtoszeniowym. Jedynym elementem graficznym, jaki moze
znajdowac sie w Formularzu Zgtoszeniowym sg wykresy i diagramy stanowigce
ilustracje danych.

. Briefy napisane odrecznie. Wszystkie zgtoszone briefy muszg by¢

wygenerowane z Platformy konkursowej SAR.

. Niekompletny Formularz Zgltoszeniowy. Nalezy wypetni¢ kazda sekcje

Formularza Zgtoszeniowego.

. Nie dostarczenie wymaganego przy zgloszeniu kompletu dokumentow.

24



= EFFIE 2011
Srds PRZEWODNIK

DODATKOWE OPLATY

. Spoznienie (nawet 10-minutowe) w dostarczeniu prac lub czeséci dokumentow
zgtoszeniowych wymaga dodatkowych czynnosci rejestracyjnych i w zwigzku z
tym wigze sie z dodatkowg optatg w wysokosci 2000,00 zt + 23% VAT (2460,00 zt
brutto), od kazdego zgtoszenia. Spodznienie w dostarczeniu prac w kolejnym
przedziale 24 godzin powoduje zwiekszenie dodatkowej optaty o kolejne 2000,00
zt + 23% VAT (2460,00 zt brutto) od kazdego zgtoszenia (i tak dalej za kazda
kolejng dobe).

. Za braki formalne przewidziane sg dodatkowe optaty w wysokosci 2000,00 zt +

23% VAT (2460,00 zt brutto). Dotyczy to:

a. braku na dokumentach zgtoszeniowych parafek na kazdej stronie i podpisow w
wyznaczonych do tego miejscach: Zgtaszajacego 1, Klienta, innych
Zgtaszajacych (jesli wymagane), Instytutéw Badawczych, innych podmiotow

b. braku Opisu Kampanii do druku w katalogu EFFIE ostatecznie
zaakceptowanego przez Klienta, Zgtaszajacego 1 i kolejnych Zgtaszajacych
(jesli wymagane),

c. braku lub w ztych formatach przygotowane prace kreatywne oraz logotypy do
prezentacji na Gali EFFIE

d. braku tabel z danymi wyjsciowymi oraz podanych Zzrddet pod wykresami
dokumentujacymi wyniki

e. braku potwierdzenia dokonania optaty za zgtoszenie

. Umieszczenie Logotypdw Ilub nazwy Agencji/Domu Mediowego w Formularzu
Zgtoszeniowym lub w zataczanych materiatach kreatywnych lub w Dokumentach
Dowodowych (wykresach, tabelach itp.), nawet w nazwach wilasnych narzedzi
badawczych, moze spowodowac¢ dyskwalifikacje Zgloszenia lub dodatkowa
optate w wysokosci 2-KROTNEJ OPLATY ZA ZGLOSZENIE. Decyzje o
dyskwalifikacji lub optacie podejmuje Komitet Organizacyjny EFFIE.

. Inne dodatkowe optaty w wysokosci 2000,00 zt + 23% VAT (2460,00 zt brutto)
beda naliczane w przypadku:
a. kazdorazowej koniecznosci wymiany i uzupetnien w briefach
b. kazdorazowej wymiany zZle przygotowanych prac kreatywnych, logotypdw,
c. kazdorazowej wymiany i korekty zle przygotowanych wykresow i
materiatdow dowodowych uploadowanych w systemie zgtoszeniowym

. Wprowadzenie zmian w Opisie Kampanii do druku w katalogu EFFIE wigze sie z
dodatkowymi optatami: kazda zmiana to koszt 500,00 zt + 23% VAT (615,00 z
brutto).

. Ostateczne decyzje w sprawie dodatkowych optat naliczanych za spoéznienia i
uchybienia formalne podejmuje Komitet Organizacyjny EFFIE.

UWAGA! Dodatkowe oplaty naliczane za poszczegdlne uchybienia sa
sumowane.

Poprawiona przez zglaszajacego praca, podlega ponownemu przyjeciu do
konkursu wytacznie po dostarczeniu jej ponownie do biura Organizacyjnego
w przewidzianym terminie. Praca, ktora miata zasadzona optate dodatkowa
przez Komitet Organizacyjny EFFIE, podlega ocenie jury wylacznie po
uiszczeniu przez Zgtaszajacego dodatkowej optaty przelewem przed dniem
rozpoczecia II etapu obrad, to jest do 07.09.2011r.
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PUBLIKACIJA W KATALOGU EFFIE 2011

Wszystkie nominowane i nagrodzone kampanie zostang obligatoryjnie
opublikowane w katalogu Effie 2011. Opis Kampanii oraz wybrane kreacje i
wykresy dowodowe zamieszczone na Platformie Konkursowej SAR, jako czes¢
zgtoszenia, znajdg sie w niezmienionej formie w katalogu. Dlatego zaréwno tekst,
jak i pozostate materialy musza byc¢ odpowiednio przygotowane (patrz punkt
Wymagane dokumenty).

Opilata za publikacje podstawowa (tj. 6400 znakéw) w katalogu Effie
wynosi 2000,00 zt + 23% VAT (2460,00 zt brutto).

Przypominamy, ze opis powinien mie¢ maksymalnie 6400 znakdéw (wraz ze
spacjami i znakami przestankowymi). Wraz z opisem dotacz wybrane kreacje
(1szt. lub 4 szt. - co wynika z uktadu prezentacji w katalogu) oraz wykresy w
formie JPG, ktore za zgodg klienta mogg by¢ opublikowane.

Organizator zastrzega, Zze nie musi przedstawia¢ Opisu i innych materiatéow do
akceptacji przed wydrukiem w katalogu Effie.

Jakiekolwiek zmiany w tekscie i wykresach powoduja kazdorazowe
dodatkowe optaty.

Wprowadzenie zmian w przestanym wraz ze zgtoszeniem Opisie Kampanii do
druku w katalogu Effie, to 500,00 zt + 23% VAT (615 zt brutto). za kazda zmiane.

- H n (e
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INSTRUKCJE WYSYLKI

Kazde zgtoszenie musi zosta¢ dostarczone do siedziby firmy Ernst & Young
Polska Sp. z 0.0., Rondo ONZ 1, 00-124 Warszawa, do dnia 30 czerwca
2011 do godziny 16:00 z dopiskiem ,ZGLOSZENIA EFFIE 2011"”. Do
przesytanych dokumentow nalezy dotgczyé potwierdzenie dokonania optaty za
zgtoszenie.

Jesli zgtaszasz wiecej niz jedng kampanie i chcesz wysta¢ je wszystkie w jednej
paczce, zapakuj oddzielnie materiaty kazdej kampanii i oznacz kazda z nich jej
nazwa.

KONTAKT

Potrzebujesz pomocy lub rady? Zajrzyj na www.effie.pl, zadzwon: 22 898 84 25
lub wyslij e-mail: wioletta.kowalczyk-zelek@sar.org.pl i julia.lubanska@sar.org.pl.
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