efie
o REGULAMIN KONKURSU EFFIE® 2011

EFFIE nagradza Idee, ktore dziatajg — wspaniate pomysty, ktére osiggajq realne wyniki mozliwe do
udokumentowania, realizacje oraz strategie towarzyszaca ich powstawaniu.

EFFIE pragnie nagradza¢ i wyrdznia¢ najbardziej skuteczne prace branzy komunikacji
marketingowej. Konkurs otwarty jest na wszelkie rodzaje komunikacji z konsumentem - tradycyjne
i alternatywne, cyfrowe i drukowane, design i reklamy, ptatne i pro bono. Zgtasza¢ mozna kazdaq
forme komunikacji marketingowej - jesli masz wnikliwg strategie, doskonatg kreacje oraz $wietne
wyniki marketingowe, ktore tego dowodzg i ktéore mozesz udokumentowac, wyslij zgtoszenie!

I. POSTANOWIENIA OGOLNE
1. Organizatorem konkursu EFFIE jest biuro Stowarzyszenia Komunikacji Marketingowej SAR.

2. Ciatem decyzyjnym we wszelkich kwestiach regulaminowych, porzadkowych, spornych itp.
na kazdym etapie organizacji i przebiegu konkursu jest Komitet Organizacyjny EFFIE.
Komitet EFFIE powotywany jest co roku sposrod Dyrektordw Zarzadzajacych Agencji
Komunikacji Marketingowej i Domoéw Mediowych - cztonkéw SAR, oraz Dyrektora
Zarzadzajqcego Stowarzyszeniem.

3. Celem Konkursu jest wytonienie i nagrodzenie najskuteczniejszych komunikacji
marketingowych, ktérych efektywno$¢ jest mierzona poprzez poréwnanie celdéw
biznesowych postawionych przed kampania (wynikajacych z kontekstu rynkowego i celéw
kampanii) z wynikami uzyskanymi po jej realizacji (dokumentacja badawcza i
sprzedazowa).

4. Do konkursu moga zakwalifikowa¢ sie kampanie / dziatania komunikacyjne, ktdére byty
przeprowadzone na terytorium Polski miedzy styczniem 2010 roku, a grudniem 2010 roku.
Kampanie te mogty rozpoczaé sie wczesniej, lub skonczy¢ pdzniej, lecz decydujaca czesé
komunikacji musiata by¢ prowadzona w kwalifikujagcym okresie. Do tego okresu muszg
odnosi¢ sie tez wszelkie dotyczace ich dane i wyniki kampanii.

5. Prace z Ilisty nominowanych znajdq sie obligatoryjnie w katalogu EFFIE 2011
opublikowanym w dniu Gali EFFIE (patrz punkt VII. 12 - optaty za publikacje prac
nominowanych w Katalogu EFFIE).

6. Osoby i firmy zobowigzane sa dopetnic we wilasnym zakresie wszelkiego obiegu
dokumentéw potrzebnego do uiszczenia ptatnosci przewidzianej za zgtoszenia do konkursu,
opfaty za druk nominacji w katalogu, optaty za dodatkowe statuetki, zaproszenia na Gale.
Organizator nie ponosi odpowiedzialnosci za niedopetnienie przez pracownikéw firm
wszelkich formalnosci (np. nie podanie Organizatorowi nr Purchase Order).

7. NIEPRZEKRACZALNY TERMIN NADSYLANIA ZGLOSZEN: od 20.05 do 30.06
(czwartek) godz. 16.00.

II. ZGLASZAJACY, WARUNKI KWALIFIKACJI, KATEGORIE KONKURSOWE
1. Zgtaszajacymi prace do konkursu moga by¢: Klient, kazda Agencja Komunikacji
Marketingowej, Dom Mediowy lub inny podmiot - jesli na efekty rynkowe kampanii
znaczacy wptyw miaty inne niz ATL dziatania komunikacyjne (marketing bezposredni, PR,
Design, inne).

2. Kampanie, ktore stworzylo wielu partneréw (Agencje Reklamowe, Agencje Mediowe,
Interactive, PR, Brand Design, itp.), powinny by¢ zgtaszane do konkursu wspodlnie
(szczegdlnie w wypadku zgtoszen od Domoéw Mediowych i Agencji Reklamowych).
Zgtoszenia wspolne to takie, gdzie podmioty zgtaszajgce kampanie pracujg nad briefem,
tak jak wczesniej nad kampanig, na zasadach partnerstwa (np. Agencja i Dom Mediowy;
Dom Mediowy i Agencja Interactive; Agencja, Agencja Interactive i Dom Mediowy, itp.)
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V-\'/;wypadku oddzielnych zgtoszen kampanii powstatych dla jednego Klienta/ustugi/produktu

- Agencje muszg uzyskac¢ wzajemne podpisy pod zgtoszeniami odpowiednio: Dom Mediowy
- Agencji Kreatywnej; Agencja Kreatywna - Domu Mediowego, iz sg_to rézne kampanie. W
przypadku oddzielnych zgtoszen z Agencji i Domu Mediowego kampanii powstatej dla
jednego Klienta/ustugi/produktu — Przewodniczacy grup jurorskich podejma decyzje, czy
dane zgtoszenia mozna kwalifikowa¢, jako inng kampanie reklamowag i wylacznie w takim
przypadku, zgtoszenia bedg ostatecznie uznane za zatwierdzone, jako zgtoszenie do
konkursu i poddane gtosowaniu jury. Jesli zgloszenia zostang uznane za tozsame, oba
zgtoszenia zostang odestane do zgtaszajacych z prosba o ponowne wspodlne zgtoszenie
pracy. W innym przypadku prace zostang odrzucone i nie bedg podlegaty ocenie jurorow (a
optaty wniesione za takie zgtoszenia nie bedg podlegaty zwrotowi, gdyz prace podlegaty juz
wstepnej kwalifikacji).

Zachecamy partneréw, aby wspodlnie nadsytali prace, gdyz ze wspdtpracy rodzg sie
najskuteczniejsze, najdoktadniej opracowane zgtoszenia. W zgtoszeniu nalezy wymienié
wszystkich gtdwnych partneréw strategicznych i kreatywnych, ktérzy brali udziat w
przygotowywaniu zgtaszanej pracy.

Dla kazdej zgtaszanej kategorii trzeba wypetni¢ oddzielny formularz zgtoszeniowy,
dostarczy¢ peten komplet przyktadow kreatywnych oraz uisci¢ optate zgtoszeniowg (patrz
punkt IV.). Organizatorzy EFFIE zastrzegajq sobie prawo zmiany kategorii kampanii,
dzielenia/zmiany definicji kategorii i/lub odrzucenia zgioszenia w wypadku nie stosowania
sie zgtaszajqcego do Regulaminu EFFIE.

Kampanie mogg zosta¢ zgtoszone do konkursu tylko raz w danej kategorii produktéw i
ustug oraz dodatkowo w okreslonych kategoriach specjalnych.

Nowe produkty i ustugi mozna zgtosi¢ tylko w jednej kategorii - Launch. Nie mozna
zgtaszac ich w kategoriach zwyktych produktéw/ustug.

Kategorie specjalne: prace mozna zgtosi¢ do wielu kategorii specjalnych, jesli
kampania do nich sie kwalifikuje. W przypadku zgtoszenia prac w kategoriach
specjalnych (oprocz kategorii Launch), mozna je takze zgtosi¢ w odpowiedniej kategorii
produktéw lub ustug.

Zgtoszenia do konkursu bedg przyjmowane w nastepujacych Kategoriach konkursowych:

Kategorie produktow i ustug:

a) Zywnosé
Kategoria obejmujaca komunikacje promujaca zywnos¢ $wieza, mrozong oraz
pakowang, poza napojami klasyfikowanymi w osobnej kategorii.

b) Artykuty Niezywnosciowe
W tej kategorii zgtaszane sa kampanie promujgce wszystkie artykuty poza
wyszczegdlnionymi w oddzielnych kategoriach (patrz np. zywnos$¢, srodki trwate), takie
jak: kosmetyki, detergenty, farby, odziez, bizuteria, zabawki, karma dla zwierzat itp.

c) Napoje
W tej kategorii zgtaszane sgq kampanie promujace napoje bezalkoholowe i alkoholowe
(w tym piwo, szampan, rum, wodka, wino).

d) Retail (sklepy / sieci handlowe)
Kategoria, w ktorej zgtaszane sg kampanie promujgce sklep i/lub strone internetowa,
ktére oferujg réznorodne, niezwigzane ze sobg lub zwigzane ogdlnie produkty: domy
handlowe, detalisci zywnosci, detalisci masowi i dyskontowi, jak réwniez sklep i/lub
strone internetowg, ktére specjalizujg sie w jednej konkretnej linii produktéw (np.
odziez, zdrowa zywno$¢, obuwie, artykuty dla zwierzat, zabawki).

e) Ustugi
Kampanie promujace wszystkie pozostate ustugi poza telekomunikacyjnymi i
finansowymi (osobna kategoria) oraz ustugami opisanymi w kategorii retail.
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f)

9)

h)

j)

k)

Media (reklama mediéw)

W tej kategorii zgtaszane sq kampanie promujace nadawcow, magazyny, gazety, strony
internetowe, media konsumenckie oraz handlowe, stacje radiowe i telewizyjne (w tym
sieci).

Pro Bono

Kategoria, do ktorej zgtaszane sa kampanie wykonywane dobrowolnie i bezptatnie w
interesie publicznym dla instytucji pozytku publicznego lub podmiotéw, ktérych nie stac
na optacenie pracy agencji i zakup mediéw (kampanie spoteczne).

Kampanie dotyczace edukacji spotecznej, kampanie CSR

W tej kategorii zgtaszane sg kampanie, ktorych celem jest edukacja i zmiana postaw
spotecznych. Finansowane przez organizacje spofeczne, producentéw, zwigzki
producentéw, grupy zawodowe lub spoteczne (np. kampanie ,Pij mleko bedziesz
wielki...”, ,Ryba wptywa na wszystko”, ,, Podaruj dzieciom storice”).

Leki

Kategoria, w ktorej zgtaszane sg wszelkie leki dostepne ,bez recepty”.

Finanse

Reklama promujaca ogodlny wizerunek i mozliwosci instytucji finansowej oraz

konkretnych produktéw Iub ustug, w tym home banking, ubezpieczen, pozyczek,
kredytow hipotecznych, funduszy powierniczych, czekédw podréznych, kart kredytowych
i ptatniczych etc.

Srodki Trwatle

Reklama obejmujgca promocje nieruchomosci, maszyn i urzadzen, w tym AGD, IT,
RTV, srodkow transportu (samochody, motocykle), artykutéw budowlanych i
wykonczeniowych itp.

Telekomunikacja
Kategoria ta obejmuje kampanie promujace ustugi telekomunikacyjne, w tym telefonie
stacjonarng, komorkowg, Internet.

Promocja Miejsc i Wydarzen

W tej kategorii zgtaszane sg kampanie promujgce miasta/miejscowosci, regiony, kraje,
parki narodowe, rezerwaty, miejsca o znaczeniu historycznym i kulturalnym oraz
wydarzenia kulturalne. W tej kategorii nie_ mogg_by¢ zgtaszane kampanie promujgce
konkretne ustugi turystyczne, hotelarskie, gastronomiczne oraz festiwale i imprezy w
ktorych Brand sponsorujgcy/organizujacy dang impreze, stat sie czescig nazwy eventu
(Sponsorzy Tytularni - np. Orange Warsaw Festival, Coke Live Music Festival, Festiwal
Filmowy Era Nowe Horyzonty itp.)..

Kategorie Specjalne:

n)

Launch

Kampania moze by¢ uznana za kampanie wprowadzajacg nowy produkt w dwédch
przypadkach. Pierwszy — gdy marka i produkt sg catkowicie nowe. Drugi — gdy obecna
na rynku marka wchodzi do zupetnie innej, nowej dla siebie kategorii produktowej.
Wprowadzanie nowego modelu samochodu pod starg submarkg nie jest Launchem.
Wprowadzenie nowego wariantu smakowego zupy, badz nowego skfadu szamponu nie
jest Launchem, etc. Wprowadzenie samochodu o nowej koncepcji pod nowg submarkq
jest Launchem. Jesli np. marka zup wprowadzi sosy bedzie to Launch. Jesli marka
szamponu wprowadzi mydto to tez bedzie Launch.

UWAGA! NIE MOZNA zgtasza¢ kampanii Nowego Produktu / Ustugi w odpowiedniej dla
danego produktu kategorii Produktéw i Ustug, jedynie w kategorii Launch.

Long Term Marketing Excellence
W tej kategorii s przyjmowane zgtoszenia Kampanii Diugofalowych - kampanii
trwajacych, co najmniej 3 lata obejmujacych wyniki ostatniego roku okresu
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J kwalifikowanego (tj. w 12. edycji Effie z roku 2010). Aby kampania mogta by¢ uznana

p)

q)

za wieloletnig, musi by¢ spetniony warunek ciagtosci platformy kreatywnej, badz
kontynuacji gtéwnej mysli. O platformie kreatywnej mowimy wtedy, gdy egzekucje
maja wyrazne, wspdlne elementy formalne lub koncepcyjne. Jesli w ramach takiej
wiasnie spdjnej platformy na przestrzeni kilku lat marka "moéwi" rozne rzeczy
dostosowujac sie do sytuacji rynkowej, taka kampanie réwniez uznajemy za
wieloletniag. O kontynuacji gtéwnej mysli méwimy natomiast, gdy mimo réznych
egzekucji zachowane jest spdjne pozycjonowanie marki - jedna mysl wyrazana jest na
réozne sposoby. Kampania rebrandingowa, ktéra miata miejsce podczas pracy nad
marka, nie liczona jest do ,czasu” trwania kampanii Long Term. Rebranding moze by¢
Long Termem dopiero po 3 latach.

Jedli kampania uzyskata juz nominacje lub nagrode w kategorii Long Term w
poprzedniej edycji konkursu Effie, to ponowne zgtoszenie tej kampanii do
kategorii Long Term Marketing Excellence moze nastgpi¢ dopiero po uptywie 3
kolejnych lat trwania kampanii.

Uwaga! Kategoria Long Term Marketing Excellence wymaga specjalnego formularza
zgtoszeniowego. Zgtaszajac, nalezy uzy¢ odpowiedniego formularza.

Smart Budget

Kampanie zgtaszane w tej kategorii muszg by¢ jedynymi kampaniami komunikacyjnymi
dla danej marki w kwalifikujacym okresie. Aby zgtosi¢ kampanie, jej przedmiotem nie
moze byc¢ przedtuzenie linii ani submarka. Nie moze tez istnie¢ zadna kampania
parasolowa, badz wyzszego rzedu, wspierajaca te marke. Do zgtoszenia kwalifikujg sie
lokalne kampanie przygotowane w oparciu o budzet catkowity rowny lub mniejszy niz
200 tys. zt netto po rabatach, kampanie regionalne przygotowane w oparciu o budzet
réwny lub mniejszy niz 500 tys. zt netto po rabatach oraz kampanie ogdlnokrajowe
przygotowane w oparciu o budzet réwny lub mniejszy niz 1 milion zt netto po rabatach.
Nalezy rowniez wiaczy¢ wartos¢ medidw pozyskanych bezptatnie/darowanych oraz
mediéw ptatnych innych niz tradycyjne.

Media Idea

Ta kategoria dotyczy nieprzecietnej skutecznosci reklam, majacej swoje zrodio w
pomystach. Granica miedzy tym, co stanowi idee kreatywng, a tym, co idee mediowqg
jest czesto trudna do okreslenia. Czasem to wtasnie pomyst mediowy jest motorem
catej kampanii. Oczywiscie media nie mogq istnie¢ bez tresci, ale ta kategoria ma na
celu nagradzanie tych kampanii, ktérych gtéwng sitg byta idea mediowa. Effie Media
Idea wyrdznia pomysty mediowe na tyle silne, by z nich mégt zrodzi¢ sie caty program
komunikacji. Nie chodzi o skuteczny zakup mediéw. Réwniez nie o Swietng strategie
kupowania czasu antenowego czy planu emisji reklam prasowych. Zgtaszajacy powinni
szczeg6towo wyjasni¢ w jaki sposdb pomyst mediowy napedzat cata kampanie.
Koniecznie sprawdz, czy wasze wyniki na pewno bezposrednio odnoszg sie do roli, jakg
idea mediowa odgrywata w skutecznosci kampanii. (np. kampania Heyah, Tyskie
Flagi)

III. WARUNKI ZGLASZANIA PRAC
Zgtoszenia do konkursu przyjmowane sg w formie elektronicznej poprzez Platforme Konkursowg
SAR http://platforma.sar.org.pl/ oraz w formie papierowej.

1.

Zgtoszenie w formie elektronicznej (on-line) nastepuje przez wypetnienie dla kazdej
zgtaszanej kampanii egzemplarza Formularza Zgfoszeniowego (brief) oraz egzemplarza
Dokumentu Proceduralnego zamieszczonych na platformie Konkursowej SAR, a takze
przygotowanie i wgranie do systemu:

a)

Opisu Kampanii do druku w katalogu EFFIE (dokument Word). Jest to opis case’u, ktéry
zostanie umieszczony w katalogu EFFIE 2011 wraz z zatgczonymi wybranymi kreacjami
i wykresami dowodowymi (patrz katalogi z poprzednich edycji konkursu). Opis powinien
mie¢ maksymalnie 6400 znakéw uwzgledniajac spacje i znaki przestankowe. Tekst
musi by¢ ostatecznie adjustowany, gotowy do druku. Organizatorzy zastrzegajq, iz nie
musi on by¢ przedstawiany do akceptacji Agencji przed drukiem w katalogu EFFIE.
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Jakiekolwiek zmiany w tekscie i wykresach, powodujg kazdorazowe DODATKOWE
optaty - patrz pkt. VI. 5.

b) Prac kreatywnych wg podanej w systemie specyfikacji technicznej - nalezy wgrac te
prace, ktére zostaty zaznaczone jako uzyte w kampanii kanaty komunikacyjne.

c) Dokumentéw dowodowych (Excel z danymi wyjsciowymi i wykresami).

d) Logotypdw - wszystkich zgtaszajacych, zgtaszanego brandu (klienta)

Zgtoszenie w formie papierowej nastepuje poprzez:

a) Wydrukowanie do jednej zgtaszanej kampanii jednego egzemplarza Formularza
Zgtoszeniowego (briefu), jednego Dokumentu Proceduralnego oraz jednej kopii
Opisu Kampanii do druku w katalogu EFFIE.

b) Uzyskanie potwierdzenia wynikédw kampanii przez odpowiednie Instytuty Badawcze
oraz Klienta w Dokumencie Proceduralnym.

c) Uzyskanie parafek: Wszystkich zgtaszajacych, Klienta, Instytutu Badawczego na
kazdej stronie Formularza Zgtoszeniowego.

d) Uzyskanie parafek i podpisow: Wszystkich zgtaszajacych, Klienta na kazdej stronie
Opisu Kampanii.

e) Uzyskanie podpiséw i pieczatek w wyznaczonych do tego miejscach w Dokumencie
Proceduralnym przez wszystkie wskazane w nim podmioty.

f) Przestanie jednego egzemplarza Formularza Zgtoszeniowego (Briefu), Dokumentu
Proceduralnego, Opisu Kampanii oraz Potwierdzenie dokonania opfaty za
zgtoszenie do siedziby firmy Ernst & Young Polska Sp. z 0.0., Rondo ONZ 1, 00-
124 Warszawa, do dnia 30 czerwca 2011 r. do godziny 16.00 z dopiskiem
+ZGYLOSZENIA EFFIE 2011".

UWAGA!

EFFIE jest konkursem, w ktérym nazwa Agencji nie jest podawana do wiadomosci Jury.
Zgtoszenie moze zosta¢ zdyskwalifikowane Ilub moze zostaé¢ natozona kara pieniezna w
wysokosci 2-krotnej optaty za zagtoszenie, jesli zostanie podana nazwa Agencji. Gdziekolwiek
na formularzu zgtoszeniowym lub materiatach kreatywnych, wynikach kampanii, wykresach nie
wolno wpisywac nazwy Agencji (reklamowej, mediowej ani innej), nawet jesli jest wiascicielem
i tworca narzedzia badawczego noszacego/zawierajacego nazwe agencji zgtaszajacej prace.

3.

Nalezy podal zrédta wszystkich danych, jakie zostaty zamieszczone w formularzu
zgtoszeniowym, wymieniajac odpowiednie zrédio obok kazdej danej. Zrodta nalezy réwniez
podac zataczajac do dokumentéw dowodowych wykresy czy tabele z danymi.

Nalezy udokumentowac¢ wszelkie wyniki mozliwie jak najbardziej szczegdtowo, podajac
zrodta danych, wymieniajgc przeprowadzone badania oraz okreslajac przedziat czasu, ktory
obejmowaty.

Dopuszczalne zrédta to np.: dane reklamodawcy, dane z badan agencji lub dane instytucji
badawczych.

Opisujac zrédto danych nalezy poda¢ konkretng nazwe firmy, z wyjatkiem sytuacji, gdy
zrodtem jest Agencja (reklamowa, mediowa lub inna). W przypadku, gdy zrédtem danych
jest sama Agencja, nalezy uzy¢ okreslenia ,badania agencyjne”.

IV. OPLATY ZA ZGLOSZENIE
Optaty zgtoszeniowej dokonuje Podmiot Odpowiedzialny za Zgtoszenie (Zgtaszajacy 1)

1.

Optata zgtoszeniowa za kampanie dla cztonkéw Stowarzyszenia Komunikacji Marketingowej

SAR:

a) Optata za zgtoszenie 1 podmiotu wynosi 3500,00 zt netto + 23% VAT (4305,00 zt
brutto)

b) W przypadku 2 podmiotéw zgtaszajgcych: 5500,00 zt netto + 23% VAT (6765,00 zt
brutto)

c) W przypadku 3 podmiotéw zgtaszajacych: 7000,00 zt netto + 23% VAT (8610,00 zt

brutto)
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d) Za kazdego nastepnego zgtaszajacego optata wynosi 1500,00 zt netto + 23% VAT

(1845,00 zt brutto)

Optata zgtoszeniowa za kampanie dla firm nie bedacych czionkami Stowarzyszenia

Komunikacji Marketingowej SAR:

e) Optata za zgtoszenie 1 podmiotu wynosi 4000,00 zt netto + 23% VAT (4920,00 zt
brutto)

f) W przypadku 2 podmiotéw zgtaszajgcych: 6500,00 zt netto + 23% VAT (7995,00 zt
brutto)

g) W przypadku 3 podmiotéw zgtaszajgcych: 8000,00 zt netto + 23% VAT (9840,00 zt
brutto)

h) Za kazdego nastepnego zgtaszajacego optata wynosi 2000,00 zt netto + 23% VAT
(2460,00 zt brutto)

UWAGA: W cene zgtoszenia oprocz czynnosci zwigzanych z przetwarzaniem danych,
kwalifikacji prac, itp. wchodza 2 statuetki (dla Podmiotu Odpowiedzialnego za Zgtoszenie i
Klienta) i 2 jednoosobowe zaproszenia (jedno za zgtoszenie, drugie za nominacje) na
uroczystg Gale bez wzgledu na ilo$¢ zgtaszajacych.

Dodatkowe statuetki i zaproszenia mozna dokupi¢ w biurze SAR. Koszt statuetki to 1500 zt
netto + 23%VAT (z VAT 1845 zt), a koszt zaproszenia to 350 zt netto + 23%VAT (z VAT
430, 50 zi).

Optata zgtoszeniowa obejmuje:

- 40% wartosci zgtoszenia: szkolenie z pisania brieféw, przetwarzanie danych zwigzanych z
przyjmowaniem zgtoszen (platforma) i czynnosci kwalifikacji zgtoszenia - w okresie
maj/czerwiec

- 30% wartosci zgtoszenia: ocene prac on-line, czynnosci zwigzane z oceng prac
konkursowych w systemie on-line - w okresie lipiec/sierpien

- 20% wartosci zgtoszenia: czynnosci kwalifikacji podczas posiedzen jury Effie i posiedzen
przewodniczacych jury Effie, organizacji konferencji prasowej i dziatann PR zwigzanych z
ogtoszeniem nominacji - w okresie sierpien/wrzesien

- 10% wartosci zgtoszenia: organizacja Gali EFFIE, produkcja statuetek dla Laureata i
Klienta oraz zaproszen na Gale Effie - w okresie wrzesien/pazdziernik.

UWAGA: W przypadku wspdlnych zgtoszen od podmiotéw bedacych i nie bedacych
cztonkami SAR, zgtaszajacych obowigzuje nastepujaca tabela optat jednostkowych:

Podmiot
odpowiedzialny
za zgtoszenie:
Zgtaszajacy 1

Kolejni

Zglaszajacy 2 | Zgtaszaj acy 3 2gtaszaj acy

1500,00 zt
Agencje SAR 3500,00 zt netto | 2000,00 zt netto | 1500,00 zt netto netto
Inne podmioty nie 2000,00 z
zrzeszone w SAR | 4000,00 zt netto | 2500,00 zt netto | 2000,00 zt netto netto

Do kazdej optaty jednostkowej nalezy doliczy¢ 23%VAT.

Przyktad:

la. Podmiot Odpowiedzialny za Zgtoszenie (Zgtaszajacy 1) jest cztonkiem SAR, a
Zgtaszajacy 2 nie jest cztonkiem SAR - optata wyniesie 6000,00 zt netto +23%VAT
1b. Podmiot Odpowiedzialny za Zgtoszenie (Zgtaszajacy 1) nie jest cztonkiem SAR, a
Zgtaszajacy 2 nalezy do SAR - optata wyniesie 6000,00 zt netto +23%VAT

2a. Podmiot Odpowiedzialny za Zgtoszenie (Zgtaszajacy 1) jest cztonkiem SAR, Zgtaszajacy
2 nie jest czionkiem SAR i Zgtaszajacy 3 nie jest cztonkiem SAR - optata wyniesie 8000,00
zt netto + 23%VAT

2b. Podmiot Odpowiedzialny za Zgtoszenie (Zgtaszajacy 1) nie jest czionkiem SAR,
Zgtaszajacy 2 nalezy do SAR, a Zgtaszajacy 3 nie nalezy do SAR - optata wyniesie 8000,00
zt netto + 23%VAT
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Itd.

Zgtoszenia nie beda przyjmowane, jesli wraz z nimi nie zostanie przestana petna suma
optaty, lub jesli przestane zgtoszenia bedg w jakikolwiek sposéb niekompletne.

Prace w kategorii Pro Bono sa zwolnione z optat zgtoszeniowych.

Prosimy o dokonanie optaty przelewem bankowym wpisujac w tytule przelewu ,Zgtoszenie
do konkursu EFFIE”. Optaty muszg by¢ uiszczone przed wystaniem zgtoszenia. W przypadku
zgtoszenia kilku kampanii prosimy o uiszczenie optaty jednym przelewem podajac za ile
prac dokonana jest optata. Kopie przelewu nalezy dostarczy¢ wraz z Dokumentami
Zgtoszeniowymi (patrz pkt. III. 2f.).

Prosimy o wptaty na konto:

Stowarzyszenie Komunikacji Marketingowej SAR
ul. Ltowicka 25 lok. P4, 02-502 Warszawa

Bank Zachodni WBK SA IV Oddziat Warszawa

Nr konta: 27 1090 1056 0000 0000 0602 5684

V. OTWARCIE PRAC

1.

2.

Prace otwierane sa komisyjnie.

Zgtaszajacy otrzyma w ciggu 5 dni roboczych (to jest najpdzniej do dnia 7 lipca 2011r.)
informacje o brakujacych materiatach lub Zle przygotowanym formalnie zgtoszeniu i ma
obowigzek uzupetnienia ich w ciggu 48 h. Po tym terminie nie bedg przyjmowane zadne
materialty uzupetniajace. Niekompletnie przygotowana praca Ilub praca podlegajaca
ponownemu wspolnemu zgtoszeniu moze zostac¢ zdyskwalifikowana.

VI. DODATKOWE OPLATY

1.

Spéznienie (nawet 10-minutowe) w dostarczeniu prac Ilub czesci dokumentow
zgtoszeniowych wymaga dodatkowych czynnosci rejestracyjnych i w zwigzku z tym wigze
sie z dodatkowa opfata w wysokosci 2000,00 zt + 23% VAT (2460,00 zt brutto), od
kazdego zgtoszenia. Spoznienie w dostarczeniu prac w kolejnym przedziale 24 godzin
powoduje zwiekszenie dodatkowej optaty o kolejne 2000,00 zt + 23% VAT (2460,00 z
brutto) od kazdego zgtoszenia (i tak dalej za kazda kolejng dobe).

Za braki formalne przewidziane sg dodatkowe optaty w wysokosci 2000,00 zt + 23% VAT
(2460,00 zt brutto). Dotyczy to:
a. braku na dokumentach zgtoszeniowych parafek na kazdej stronie i podpiséw w
wyznaczonych do tego miejscach: Zgtaszajacego 1, Klienta, innych Zgtaszajqcych
(jesli wymagane), Instytutéw Badawczych, innych podmiotéow (jesli wymagane)
b. braku Opisu Kampanii do druku w katalogu EFFIE ostatecznie zaakceptowanego
przez Klienta, Zgtaszajacego 1 i kolejnych Zgtaszajacych (jesli wymagane),
c. braku lub w ztych formatach przygotowane prace kreatywne oraz logotypy do
prezentacji na Gali EFFIE
d. braku tabel z danymi wyjsciowymi oraz podanych zrodet pod wykresami
dokumentujacymi wyniki
e. braku potwierdzenia dokonania optaty za zgtoszenie

Umieszczenie Logotypdw Iub nazwy Agencji/Domu Mediowego w Formularzu
Zgtoszeniowym lub w zalgczanych materiatach kreatywnych Iub w Dokumentach
Dowodowych (wykresach, tabelach itp.), nawet w nazwach wiasnych narzedzi badawczych,
moze spowodowac dyskwalifikacje Zgtoszenia lub dodatkowa optate w wysokosci 2-
KROTNEJ OPLATY ZA ZGLOSZENIE. Decyzje o dyskwalifikacji lub optacie podejmuje
Komitet Organizacyjny EFFIE.

Inne dodatkowe optaty w wysokosci 2000,00 zt + 23% VAT (2460,00 zt brutto) bedq
naliczane w przypadku:
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kazdorazowej koniecznosci wymiany i uzupetnien w briefach

kazdorazowej wymiany Zle przygotowanych prac kreatywnych, logotypdw,

c. kazdorazowej wymiany i korekty Zle przygotowanych wykreséw i materiatow
dowodowych uploadowanych w systemie zgtoszeniowym

oo

5. Wprowadzenie zmian w Opisie Kampanii do druku w katalogu EFFIE (opis case’u, ktdry
zostanie umieszczony w katalogu EFFIE wraz z zatqczonymi wybranymi kreacjami i
wykresami dowodowymi) wigze sie z dodatkowymi optatami: kazda zmiana to koszt 500,00
zt + 23% VAT (615,00 zt brutto).

6. Ostateczne decyzje w sprawie dodatkowych optat naliczanych za spoéznienia i uchybienia
formalne podejmuje Komitet Organizacyjny EFFIE.

UWAGA! Dodatkowe optaty naliczane za poszczegolne uchybienia s3 sumowane.
Poprawiona przez zgtaszajacego praca, podlega ponownemu przyjeciu do konkursu
wylacznie po dostarczeniu jej ponownie do biura Organizacyjnego w przewidzianym
terminie. Praca, ktéora miala zasadzona optate dodatkowa przez Komitet
Organizacyjny EFFIE, podlega ocenie jury wylacznie po uiszczeniu przez
Zgtaszajacego dodatkowej optaty przelewem przed dniem rozpoczecia II etapu
obrad, to jest do 07.09.2011r.

VII. ZASADY OCENY PRAC I PRZYZNAWANIA NAGROD
1. Proces gtosowania przebiegac bedzie podczas dwdch etapow - jednego on-line i jednego na
Zywo.

2. Etap 1 - gtosowanie on-line.
W trakcie posiedzenia on-line Jurorzy dokonujg oceny brieféw (zgtoszen) jedynie pod katem
efektywnosci kampanii gtosujac na zasadzie ,in-out”. Ich zadaniem jest odpowiedz na jedno
pytanie: Czy w opisanej sytuacji kategorii i przy okreslonej sytuacji marki, uzyskanie takich
wynikéw, jakie przedstawia brief mozna uznac¢ za znaczacy sukces?
Tak - zgtoszenie wchodzi do grupy nominowanych, czyli etapu 2.
Nie - odpada.
Wstrzymuje sie.

Ponadto, w przypadku, gdy Juror zauwazy razace btedy, niezgodnosci z danymi rynkowymi
lub inne uchybienia merytoryczne w briefie (zgtoszeniu), ma mozliwos¢ ich oprotestowania
poprzez przestanie tresci protestu na konto Organizatora Konkursu. Po otrzymaniu protestu
Organizator wystepuje do zgtaszajagcego prace o wyjasnienia. Wyjasnienia muszg miec
forme pisemna.

3. Etap 2 - obrady na zywo:
a) Jurorzy dokonujq ostatecznego zamknigcia listy prac nominowanych
= zapoznajg sie z protestami jurordw i wyjasnieniami przygotowanymi przez
zgtaszajacych (tylko prac, ktére mogq otrzymac nominacje)
= dokonujg przegladu prac typowanych na nominacje i podejmuja decyzje o
gtosowaniu nad poszerzeniem listy prac lub zdjeciem prac z listy prac
typowanych na nominacje
= ostatecznie zatwierdzajq liste prac, ktére bedg ponownie gtosowane.
b) Jurorzy dokonuja oceny kazdej pracy w skali od 50 do 100 punktéw w tajnym
gtosowaniu, w czterech obszarach:
= Wyzwanie strategiczne + przyjete cele
Elementy briefu opisane w punktach 3 i 4. Ocenie podlega wilasciwe
zrozumienie sytuacji rynkowej i okreslenie barier do pokonania w sferze
percepcji, postaw lub zachowan konsumentéw, a w konsekwencji wiasciwe
okreslenie celéw komunikacji.
Waga tej oceny: 0,23. Oznacza to, ze maksymalna nota 100 punktow daje 23
punkty do oceny koncowej, a minimalna ocena 50 punktéw daje 11,5 punktu.
= Idea komunikacyjna
Element briefu opisany w punkcie 6. Ocena na podstawie dwdch wymiardow:
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10.

11.

12

13.

- adekwatnos$¢ do wyzwania - czy przyjeta idea komunikacyjna byta wiasciwg
odpowiedzig na postawione cele i mozna uznaé, ze stata sie wilasnie tym
czynnikiem, ktory spowodowat, ze konsumenci zaczeli czu¢, mysle¢ czy dziata¢
zgodnie z zatozeniami kampanii?
- oryginalno$¢ - czy jest to idea Swieza w ramach kategorii, wnoszaca nowe
spojrzenie, unikalna?
Waga tej oceny: 0,24. Oznacza to, ze maksymalna nota 100 punktéw daje 24
punkty do oceny koncowej, a minimalna ocena 50 punktéw daje 12 punktéw.

= Rozwiniecie idei w dzialania reklamowe
Zaprezentowana podczas obrad kreacja oraz element briefu opisany w punkcie
10. Ocenie podlega konsekwentne i btyskotliwe przetozenie idei komunikacyjnej
na wszystkie dziatania, zaréwno od strony kreacji przekazu, jak i kreacji
kanatow i form komunikacji oraz punktéw kontaktu konsumenta z
komunikatem.
Waga tej oceny: 0,23. Oznacza to, ze maksymalna nota 100 punktow daje 23
punkty do oceny koncowej, a minimalna ocena 50 punktéw daje 11,5 punktu.

= Efekty komunikacji
Elementy briefu opisane w punktach 4 (cele) i 12 (ich realizacja) oraz w punkcie
13 (ogdlne uzasadnienie). Ocenie podlega wartos¢ uzyskanych wynikéw przy
uwzglednieniu kontekstu rynkowego, w jakim dziatata marka.
Waga tej oceny: 0,3. Oznacza to, ze maksymalna nota 100 punktéw daje 30
punktéw do oceny koncowej, a minimalna ocena 50 punktéw daje 15 punktow.

Prace otrzymujg wyrdznienia w postaci nominacji oraz nagrody: ziotej, srebrnej lub

brazowej statuetki EFFIE w wyzej wymienionych kategoriach, w zaleznosci od osiggnietego

przedziatu punktow:

a) praca, ktéra uzyskata powyzej 50 ale nie wiecej niz 60 punktéw otrzymuje nominacje;

b) praca, ktéra uzyskata powyzej 60 ale nie wiecej niz 70 punktdw zostaje
zakwalifikowana do bragzowego EFFIE;

c) praca, ktoéra uzyskata powyzej 70 ale nie wiecej niz 80 punktéw zostaje
zakwalifikowana do srebrnego EFFIE;

d) praca ktéra uzyskata powyzej 80 punktéw zostaje zakwalifikowana do ztotego EFFIE.

Jury moze przyzna¢ maksymalnie 3 nagrody w danej kategorii.
Mozliwe jest odstgpienie od przyznania nagrody w danej kategorii.

Komitet Organizacyjny moze podjac¢ decyzje o zmianie zakreséw zdefiniowanych powyzej
przedziatéw punktow.

Prace nagrodzone ztotem, o najwiekszej uzyskanej ilosci punktow, biorg udziat w dyskusiji o
Grand Prix.

Do Grand Prix wliczane sg punktacje w kategoriach produktowych oraz Smart Budzet,
Launch i Media Idea. Kategorie Pro Bono, Kampanie dotyczace edukacji spotecznej, CSR,
Long Term Marketing Excellence mogg by¢ nagradzane brazowym, srebrnym badz ztotym
EFFIE, lecz nie biorg udziatu w punktacji do Grand Prix.

O przyznaniu Grand Prix ostateczng decyzje podejmuja: Przewodniczacy Jury EFFIE 2011
oraz Przewodniczacy poszczegdlnych grup jurorskich.

Oceny Jury sg poufne, nie podlegajg dyskusiji i nie mogg by¢ przedmiotem reklamacji. Jury
nie ma obowigzku uzasadniania swoich wyboréw i ocen.

. Lista nominowanych prac zostanie ogtoszona we wrzesniu 2011 na stronie EFFIE, a

ogtoszenie listy zwycieskich kampanii oraz wreczenie statuetek EFFIE odbedzie sie podczas
uroczystej Gali EFFIE.

Prace z listy nominowanych, znajda sie obligatoryjnie w katalogu EFFIE 2011 wydawanym

na Gale. (Optata za publikacje podstawowa w katalogu EFFIE wynosi 2000,00 zt +
23% VAT (2460,00 zt brutto) za maksymalnie 6400 znakéw uwzgledniajac spacje i
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z-ﬁ'.aki przestankowe. W przypadku przekroczenia ilosci znakow wigze sie to z dodatkowgq

optata w wysokosci 500,00 zt + 23% VAT (615 zt brutto). Opfaty nalezy dokona¢ na
podstawie otrzymanej faktury, ktéra zostanie wystawiona po opublikowaniu katalogu czyli
w pazdzierniku 2011 roku.

VIII. POSTANOWIENIA KONCOWE

1.

2.

Wytaczng podstawa przeprowadzenia Konkursu sg postanowienia niniejszego Regulaminu.

Wszelkie kwestie nieunormowane w niniejszym Regulaminie, a dotyczace Konkursu,
rozstrzyga zawsze i wytgqcznie Komitet EFFIE.

Zgtoszenie kampanii do konkursu EFFIE oznacza jednoczesnie zgode zgtaszajacego na
ujawnienie tresci zgltoszen wyspecjalizowanej firmie audytorskiej w celu weryfikacji
podanych przez zgtaszajacego danych zawartych w Dokumentach Proceduralnych.

Zgtaszajacy zezwalajg firmom badawczym i innym osobom, ktére uczestniczyty w procesie
tworzenia dokumentéw dowodowych, na ujawnienie danych, o ktérych mowa powyzej.

Wszystkie materiaty nadestane na konkurs stajg sie wilasnoscia Stowarzyszenia
Komunikacji Marketingowej SAR i nie podlegajg zwrotowi.

Poprzez nadestanie materiatdw reklamowych uczestnicy udzielajg organizatorom konkursu
prawa do korzystania z materiatdw merytorycznych i kreatywnych podczas szkolen,
przedstawiania wynikdéw lub promocji konkursu EFFIE bez ograniczen czasowych i
terytorialnych wedtug swobodnego uznania organizatoréw. Dotyczy to w szczegdlnosci
prawa do zwielokrotniania materiatéw, zmiany nosnika, rozpowszechniania i udostepniania
za pomocy telewizji naziemnej, kablowej lub satelitarnej, wyswietlania, udostepniania w
Internecie lub drukowania w catosci, czesci lub zestawieniach, oraz organizacji szkolen i
wystaw, w granicach uzasadnionych powyzszymi celami, zaréwno odptatnie, jak
nieodptatnie.

Uczestnicy zapewniajg, ze otrzymali od Twércow i innych uprawnionych wszelkie prawa
wilasnosci intelektualnej do zawartosci materialnej lub odpowiednie licencje w zakresie
pozwalajacym na udzielenie powyzszego upowaznienia.

W razie koniecznosci prowadzenia przez Organizatorow jakiegokolwiek sporu w zwigzku z
korzystaniem przez nich z materiatdw dostarczonych przez poszczegoélnych uczestnikéw,
uczestnicy ci udzielg organizatorom pomocy, zwolnig ich z uzasadnionych roszczen oséb
trzecich oraz pokryja koszty postepowan.

Ponadto, uczestnicy dotoza wszelkich staran, aby osoby trzecie, nieupowaznione przez
Organizatoréw, nie mogty rozpowszechnia¢ w zaden sposob zestawien materiatow
zgtoszonych do konkursu.
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