Podstawowe typy wykresow

Kolunmowy

Wykresy kolumnowe

Dane rozmieszczone w kolumnach lub wierszach arkusza mozna wykreéli¢ na wykresie kolumno-
wym. Takie wykresy umozliwiaja przedstawianie zmian danych w czasie, a takze ilustrowanie poréw-
nan elementoéw.

Na wykresach kolumnowych kategorie sg najczesciej umieszczane na osi poziomej, a wartosci na osi
pionowej.

Wykresy kolumnowe sa przydatne w nastepujacych sytuacjach:

@ Trzeba wykresli¢ jedna lub wiecej serii danych.
@ Dane obejmujg wartosci dodatnie, ujemne i zera (0).
® Wystepuje potrzeba poréwnania danych z wielu kategorii obok siebie.

Wykresy stupkowe
Dane rozmieszczone w kolumnach lub wierszach arkusza mozna wykresli¢ na wykresie stupkowym.
Takie wykresy stuza do ilustrowania poréwnan poszczegdélnych elementéw.

Wykresy stupkowe sa przydatne w nastepujacych sytuacjach:

@ Etykiety osi sa dtugie.
@ Prezentowane wartosci oznaczaja czasy trwania.

Wykresy kotowe

Dane rozmieszczone w jednej kolumnie lub w jednym wierszu arkusza mozna przedstawi¢ na wy-
kresie kotowym. Wykresy kotowe pokazujg rozmiary elementéw nalezacych do jednej serii danych
(seria danych: Powigzane punkty danych, ktére sa kreslone na wykresie. Kazda seria danych na wy-
kresie ma unikatowy kolor lub wzdr i jest reprezentowana w legendzie wykresu. Na wykresie mozna
wykresli¢ jedna lub kilka serii danych. Wykresy kotowe maija tylko jedna serie danych.) w poréwnaniu
do sumy tych elementéw. Punkty danych (punkty danych: Pojedyncze wartosci kreslone na wykresie
i reprezentowane przez kolumny, stupki, linie, wycinki kota, wycinki pierscieniowe, punkty lub inne
ksztatty, nazywane znacznikami danych. Znaczniki danych tego samego koloru tworzg serie danych.)
na wykresie kotowym sg przedstawiane jako procenty catego kota.

Wykresy kotowe sg przydatne w nastepujacych sytuacjach:

@Trzeba wykresli¢ tylko jedna serie danych.

@ Zadna z wartosci do wykreslenia nie jest ujemna.

@ W4rdd wartosci do wykreslenia jest bardzo mato wartosci zerowych.
@ Istnieje nie wiecej niz siedem kategorii.

@ Kategorie reprezentuja czesci pewnej catosci (catego kofa).

Warstwowy

Wykresy warstwowe

Dane rozmieszczone w kolumnach lub wierszach arkusza mozna wykresli¢ na wykresie warstwo-
wym. Wykresy warstwowe podkreslajg wielkosci zmian w czasie i umozliwiaja przyciggniecie uwagi
do sumy dla catego trendu. Za pomoca wykresu warstwowego mozna na przyktad wykresli¢ dane
reprezentujgce zyski w czasie, aby podkresli¢ sume zyskow.

Dzieki przedstawieniu sumy wykreslonych wartosci na wykresie warstwowym jest pokazana takze
zalezno$¢ miedzy poszczegdlnymi czesciami a catoscia.



Liniowy

Wykresy liniowe

Dane rozmieszczone w kolumnach lub wierszach arkusza mozna wykresli¢ na wykresie liniowym.
Wykresy liniowe pozwalajg ilustrowac zmiany danych ciggtych w czasie przy uzyciu wspdlnej skali,
dlatego umozliwiaja pokazywanie trendéw zachodzacych w danych w réwnych interwatach. Na
wykresie liniowym dane kategorii sg rozktadane réwnomiernie na osi poziomej, a dane wartosci sa
rozktadane réwnomiernie na osi pionowe;j.

Z wykresu liniowego nalezy skorzysta¢ wtedy, gdy etykiety kategorii zawieraja tekst i reprezentuja
réwnomiernie roztozone wartosci, na przyktad miesigce, kwartaty lub lata fiskalne. Ma to zastoso-
wanie szczegolnie wtedy, gdy istnieje wiele serii (w przypadku jednej serii nalezy rozwazy¢ uzycie
wykresu kategorii). Wykres liniowy jest tez przydatny w przypadku kilku etykiet numerycznych o
réwnych odstepach, szczegdlnie lat. Jesdli etykiet numerycznych jest wiecej niz dziesie¢, nalezy uzy¢
wykresu punktowego.

Wykresy XY (punktowe)

Dane rozmieszczone w kolumnach i wierszach arkusza mozna wykresli¢ na wykresie XY (punkto-
wym). Wykresy punktowe ilustrujg zaleznosci miedzy wartosciami numerycznymi w kilku seriach
danych albo dwie grupy liczb jako jedna serie wspotrzednych xy.

Wykres punktowy ma dwie osie wartosci — pokazuje jeden zestaw danych numerycznych na osi
poziomej (osi x), a drugi na osi pionowej (osi y). Wartosci sg taczone w pojedyncze punkty danych
i przedstawiane w nieréwnych interwatach lub grupach. Wykresy punktowe sg czesto uzywane do
wyswietlania i poréwnywania wartosci numerycznych, takich jak dane naukowe, statystyczne czy
techniczne.

Wykresy punktowe sg przydatne w nastepujacych sytuacjach:

* Trzeba zmienic skale osi poziome;j.

* Trzeba zmienic skale tej osi na logarytmiczna.

* Wartosci na osi poziomej nie rozktadaja sie rbwnomiernie.

* Na osi poziomej wystepuje wiele punktéw danych.

*Trzeba odpowiednio przedstawi¢ dane arkusza obejmujace pary lub pogrupowane zestawy
wartosci i dopasowac niezalezne skale wykresu punktowego, aby uwidoczni¢ dodatkowe informacje
o pogrupowanych wartosciach.

*Trzeba pokazac podobienstwa duzych zestawédw danych, a nie réznice miedzy punktami danych.

*Trzeba poréwnac wiele punktéw danych bez uwzgledniania czasu — im wiecej danych na wy-
kresie punktowym, tym lepsze poréwnanie.

Siatkowy
-~

Wykresy siatkowe, radarowe

Dane rozmieszczone w kolumnach lub wierszach w arkuszu mozna przedstawi¢ na wykresie radaro-
wym. Wykresy radarowe umozliwiajg poréwnanie zebranych wartosci z kilku serii danych (seria da-
nych: Powigzane punkty danych, ktdre sg kreslone na wykresie. Kazda seria danych na wykresie ma
unikatowy kolor lub wzér i jest reprezentowana w legendzie wykresu. Na wykresie mozna wykresli¢
jedna lub kilka serii danych. Wykresy kotowe maja tylko jedna serie danych.).
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Liniowy
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